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《当代新闻评论学》

内容概要

本商品共四册，分别为：当代新闻评论学、广告通论、品牌视觉形象传播、新数字媒介论稿。

　　新媒体的出现，传统媒体的改革、发展，向现存的观念、理论发出了极大的挑战。理论的创新和
实践的发展，为新闻传播教学提供了丰富的滋养。
　　创新是本书勉力追求的目标。本书从策划到完稿，力图体现创新精神，因此在选题上尽量接近学
术前沿，反映新闻学、传播学、广告学、广播影视学的最新研究成果。该书努力体现如下特点：第一
是新颖，用新的眼光、新的视角来研究新闻传播问题，把新闻传播学理论与相关学科结合起来，把学
术界对相关理论研究的最新进展吸收到教材中来，案例富有时代性，令人耳目一新之感；第二是选题
有所突破，努力规避老一套的选题，寻找新的理论突破口，关注新兴学科，在跨学科、多元化、思辨
性等方面具有自己的特点；第三，注重理论表述形式的深入浅出、通俗易懂，做到概念清楚，思路清
晰，阐述流畅。
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《当代新闻评论学》

精彩短评

1、和另一本视觉传播共用一个ISBN
2、有案例的教科书才是有价值的。 
3、概念详尽、案例细致、分析透彻、高屋建瓴
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