
《国际出版业导论》

图书基本信息

书名：《国际出版业导论》

13位ISBN编号：9787301172063

10位ISBN编号：7301172060

出版时间：2010-6

出版社：北京大学出版社

作者：杨贵山

页数：256

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《国际出版业导论》

内容概要

《国际出版业导论》是一本全面了解国际出版业发展的读物。《国际出版业导论》从宏观管理到公司
运作、从出版格局到出版与发行、从版权管理到出版数字化等多个层面，对国际出版业进行了系统介
绍和分析，并根据国际出版业的发展轨迹，探索其出版发展规律和发展趋势。与此同时，《国际出版
业导论》通过对大型出版集团的个案分析，帮助读者了解当今国外出版机构的运作机制、游戏规则和
营销理念，并重点介绍了英美法德等主要出版国家的出版业特色。
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《国际出版业导论》

作者简介

杨贵山，副编审，山东大学外国语学院毕业，1996—1997年作为访问学者在英国布鲁克斯大学牛津国
际出版研究中心研修，曾就职于中国出版科学研究所、《中国图书商报》，现为《出版人》杂志执行
主编、中国人民大学新闻学院客座教授、苏州大学客座研究员。主要作品有：《欧美出版概论》、《
简明英汉出版词汇手册》、《世界出版观潮》(合著)、《西方六国出版管理研究》(合著)、《海外版
权贸易指南》、《为盈利而出版》(译)、《销售附属版权》(译)、《图书业》(译)等。
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《国际出版业导论》

章节摘录

　　美国　　与英国、德国、法国等欧洲国家相比，美国出版业协会的权威较小，主要致力于协调各
方关系，在为行业协会会员的服务中实现对美国出版业的管理。美国的行业协会分类清楚且数量众多
，它们各自独立，互不隶属。这些行业协会的会员主要是独立出版商和书商，它们自愿加入行业协会
，目的是团结各自力量以抗衡强大的出版集团和连锁书商。而行业协会也使得这些联合起来的小出版
社、小书商能够拥有更广阔的平台来获得自身更大的发展。　　在美国，主要的出版行业协会有：美
国出版商协会、美国书商协会、美国大学出版社协会、美国期刊出版商协会、美国报业协会、全国报
纸出版商协会、美国音乐出版商协会、美国有声读物出版商协会、美国唱片协会等。这些行业协会皆
属民间组织，其活动经费主要来自于会费、举办各种培训班和开展各种学术活动的收入以及各方资助
。　　这些行业协会的职能可具体分为两个层次：对外职能和对内职能。就对外职能而言，各出版协
会代表行业参加国际组织的有关活动以维护本国出版行业的利益。如美国出版商协会代表本国出版业
参加国际出版商协会；美国书商协会代表美国书商参加国际书商联盟；美国期刊出版商协会代表本国
期刊业参加世界期刊联盟等。另外，美国出版行业协会还参加和举办各种国内和国际展览。　　美国
出版行业协会的对内职能主要有：　　1.维护会员利益，代表会员协调与外界的各种关系。　　例如
，在每年国会通过和发布各种法律、条例时，出版行业协会就会派代表参加国会立法过程，如实反映
会员的呼声，以获得更多的支持。同时，出版行业协会还担负着与其他行业协调关系的任务，在协调
中实现各方利益的最大化。　　⋯⋯
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《国际出版业导论》

精彩短评

1、挺失望的，内容泛泛，没有落到实处
2、有教材性，所幸阅读起来并不太枯燥，阅读完成后对于国际出版业拥有了大致的了解。希望将来
对进入该行业或相关行业有所帮助
3、还没来得及细看，别人介绍的
4、对欧美及日俄出版业有全面介绍，对世界知名书展及版贸等也有详尽说明，但对台港出版情况没
有介绍。
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章节试读

1、《国际出版业导论》的笔记-第2页
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