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内容概要

《电子媒体的扩散与应用》主要研究电视、收录机、电话和BP机的采用及采用后行为。其目的是揭示
这四种媒体和其采用者的社会学和社会心理学特征之间的关系。在在扩散这个传播学领域的研究中，
一直存在着“迷恋革新成果偏见”和忽略革新成果或新产品采用后行为的不正确现象。《电子媒体的
扩散与应用》借助于展示电子媒体是怎样和它们的采用者的个人价值观念和社会特征相联结的情况，
以对电子媒体进行有效区分的方式，尝试着对这种不正确现象进行了纠正。
《电子媒体的扩散与应用》的研究属于社会科学中的定量分析类。该项研究结果对传播学中扩散理论
的扩展、市场学中消费行为的研究和媒体政策的制定都有一定的参考价值。
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精彩短评

1、很好，很满意。希望越办越好
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