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前言

　　“传播心理研究丛书”终于出版了。在我国内地每年如雨后春笋般涌现的各种图书中，至少到目
前为止，以传播心理研究命名的丛书大概这是第一套。　　这套丛书的产生不是偶然的。　　从宏观
看，如果没有改革开放，没有国家的科学政策、社会体制、意识形态等文化因素的影响，我国的心理
科学就不可能从伪科学的桎梏中解放出来，在中断了十年的教学、科研之后又获得新生。同样，如果
没有改革开放、解放思想的社会背景，传播学也不可能从西方被引进到中国并迅速发展成为一门显学
。据此可以断言，作为心理学和传播学的交叉学科——传播心理学也不可能在我国的学科领域里有其
立锥之地。　　从中观看，如果没有中国传媒大学（原北京广播学院）校领导班子强烈的创新意识和
与时俱进的精神，使学校在1995年就开始招收新闻心理学（1997年改为传播心理学）的硕士研究生，
继而又于2003年招收传播心理学的博士研究生，2001年学校领导又批准成立传播心理研究所，就不可
能完成传播心理学教学、科研的体制化（即在学科建设、人员配备、资金保障等方面得到落实），也
就不可能为在中国传媒大学培养传播心理方向的专门人才提供必要的条件。　　从微观看，如果没有
中国传媒大学电视与新闻学院（前身是新闻传播学院）历届领导的高度重视和悉心扶植，没有传播心
理研究所的师生十几年来殚精竭虑、艰苦奋斗，就不可能构筑出传播心理学的教学与科研的基地、平
台。
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内容概要

近几年食品安全报道受到了大众传媒和社会舆论的广泛关注。《食品安全报道的受众心理研究》从受
众心理角度入手，梳理中国食品安全报道产生、发展的历程：并借助心理学理论，采用问卷调查和心
理实验等实证研究方法，尝试全面分析食品安全报道所导致的受众心理变化，进而提供能有效提高负
面新闻报道质量的方法和途径。适读对象：新闻传播专业研究人员、师生，媒体从业人员，媒介爱好
者。
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作者简介

　　何其聪，河北人。河北大学经济学学士、新闻学硕士，中国传媒大学传播心理方向博士。现为北
京城市学院讲师。研究方向：传播心理学、新闻学、舆论学、传播学理论等。参编《传播学理论》、
《新闻评论学通论》等书，发表论文多篇。
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章节摘录

　　第一章 导论　　第一节 研究问题的提出　　作为一种几乎与所有受众生活都发生直接联系的新
闻题材，食品安全报道应该一直受到大众传媒的重点关注，但是事实并非如此。通过对一些主流媒体
的粗略调查后发现，实际上直到2000年前后这种报道题材才在中国媒体上逐渐普及，在此之前食品安
全报道无论是数量还是种类都很稀少。也就是说，仅仅在七八年以前，食品安全问题还是一种尚未受
到重视的报道题材，至少没有得到如同今日一般的普遍关注。这种情况产生的原因很复杂，在第二章 
将做具体分析，这里只提出两点不可否认的事实：第一，食品安全新闻主要是以负面新闻面目出现的
，它能够被广泛、公开地报道，至少说明社会负面新闻的信息透明度增加了，尤其是涉及到对中国政
府职能部门的批评报道，侧面反映了中国媒介舆论监督的力度；第二，新闻报道作为社会现实的媒介
反映，是根植于社会发展实际状况的，因此食品安全报道于今日今时受到广泛重视，也是与中国社会
的政治、经济、文化等各方面的重大历史性变动不能割裂开的，这一点同时也是本研究赖以开展的研
究背景和基础。
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精彩短评

1、看了老半天,还是看不到我想知道的.我不知道,笔者花这么多纸页,不同角度反复陈述研究的背景与
研究方法,是出于严谨,还是为了别的什么?拜托!早几个章节告诉我们,你们的研究结果与由此得出的相关
建议,不然真的觉得太浪费象我这样从事媒体工作的读者的金钱与时间了.
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