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内容概要

文化传播学是应用传播学核心学科之一，它从文化和文化传播的基础和背景出发，运用比较法，详细
分析了物质文化传播、精神文化传播的具体内容及其策略，同时分析了媒介在文化传播中应起的作用
以及如何发挥作用。本书的一个突出特点是运用案例分析的手段，阐述了文化传播的技巧，介绍了可
供借鉴的诸多经验。本书可作为高等院校新闻与传播学专业学生的教材，同时也是本学科研究人员和
教师以及媒体经营者的重要参考书。

Page 2



《文化传播学通论》

作者简介

周鸿铎，中国传媒大学教授，博士生导师。1964年毕业于郑州大学，先后在国家对外联络委员会、北
京日报社工作，1982年调入北京广播学院。现任中国传媒大学传媒经济研究所所长、网络经济研究所
所长；兼任“第7届世界传媒经济学术会议”学术指导；享受国务院特殊津贴。曾先后获北
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精彩短评

1、垃圾
2、没干货

Page 5



《文化传播学通论》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 6


