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《美国》

内容概要

美国：超级传媒帝国，ISBN：9787801907387，作者：明安香著
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《美国》

作者简介

明安香, 男, 祖籍湖北阳新。现任中国社会科学院新闻与传播研究所研究员、传播学研究室主任。中国
社会科学院第四届、第五届（1999-2005年）研究系列正高级专业技术资格评审委员会委员。中国社会
科学院研究生院新闻系教授。享受国务院的特殊津贴。2001年当选并兼任中国公共关系
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《美国》

书籍目录

总前言 序 第一部分　新世纪美国传播大格局  第一章　从大众传播业到信息传播业 　　第一节　涵盖
九大媒介的美国信息传播业 　　第二节　美国的广告业 　　第三节　美国的受众：大众传播的强劲
消费者 　　　（一）人均传媒消费每天近十小时 　　　（二）人均传媒消费全年700多美元   第二章
　超级传媒帝国在全球中的地位 　　第一节　美国传媒文化产品在全球文化产业中的地位 　　　（
一）文化产品的出口成为推动美国经济的发动机 　　　（二）赢得这场世界信息流动的战争 　　第
二节　广播：美国官方对外宣传的主要媒体 　　　（一）广播大国 　　　（二）运用广播来影响其
他国家 　　　（三）“美国之音”：美国官方的主要对外宣传媒体 　　　（四）马蒂电台：美国打
击古巴政府的宣传媒体 　　　（五）自由欧洲电台／自由电台 　　第三节　美国电视：影响国际舆
论的重要渠道 　　　（一）无线电视、有线电视和卫星电视：覆盖全球 　　　（二）全球电视国际
新闻报道的主要供应者 　　　（三）从电视剧到新闻纪实类节目 　　　（四）开展政治宣传攻势的
电视台 　　第四节　印刷媒体：影响广泛 　　　（一）报纸：广泛引用、扩大出口 　　　（二）杂
志：全球广泛发行 　　第五节　美国梦工厂：电影和音像制品 　　　（一）全球电影票房处于高峰
期 　　　（二）美国大片是大赢家 　　　（三）美国的电影票房收入势头良好 　　　（四）录音录
像制品风行全球 　　　（五）音乐电视：面向全球青少年的“电子殖民主义” 　　第六节　互联网
：网络天下 　　　（一）“信息联合国”中的超级大国 　　　（二）掌握对互联网的绝对控制权 　
　第七节　通讯社：影响大众传媒的传媒 　　　（一）美联社 　　　（二）合众国际社 　　第八节
　美国传媒文化产业的优势 　　　（一）庞大的国内市场提供了进军世界的可靠基础 　　　（二）
技术更新和营销战略的实验基地 　　　（三）雄厚的经济实力 　　　（四）健全的文化传播和营销
基础结构 　　　（五）独特的语言优势 　　　（六）解密美国文化的全球传播：营造全球化的美国
文化群落和文化生态 第二部分　美国的报业  第三章　雄风犹在的美国报业 　　第一节　全国性日报
、都市日报和地方报纸      第四章　美国各具影响力的七家日报  第五章　美国的报业集团和机构  第三
部分　美国电视新格局  第六章　美国电视：最强大的文化力量  第七章　电视新闻节目和娱乐节目  第
八章　电视网新闻节目主持人：“老生当家” 第四部分　美国的广播  第九章　广播：美国人离不开
的媒介（上）  第十章　广播：美国人离不开的媒介（下） 第五部分　美国的电影  第十一章　美国梦
的梦幻工厂：好莱坞电影业（上）  第十二章　美国梦的梦幻工厂：好莱坞电影业（下） 第六部分　
其他传媒业  第十三章　美国的杂志、图书、互联网业 第七部分　美国传媒的竞争、冲突与合作  第十
四章　美国传媒与政府的关系  第十五章　美国传媒的竞争与垄断 附　表　关于美国传播业总规模的
几种统计数据 主要参考文献 索　引 后　记
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《美国》

精彩短评

1、这本书写的非常详细，各个不同的报纸，电台之间的特点都罗列的非常详，从中能看出作者深入
的思考和踏实的研究。
2、美国的文化产业，很丰富
3、高二时读到的话 会大有帮助
4、社科院A类课题，基础研究。读传播的学生必看
5、介绍美国传媒还算全面，对此书不能追求太过详细
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