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《电视传播核心价值论》

内容概要

《电视传播核心价值论》以论题研究的目的和意义为起点，阐明电视传播与社会核心价值的关系，并
借鉴西方社会核心价值建设的理论与实践经验，说明电视传播在中国经济、政治、文化发展中的重要
作用。在此基础上，全面论述了电视新闻、社会教育、文艺娱乐、信息服务类节目在实现社会核心价
值方面的重要地位、作用和途径。同时《电视传播核心价值论》还提出要进行体制改革创新，实现当
代电视文化的转型，构建新型的电视和谐文化，以促进社会主义核心价值的实现。
《电视传播核心价值论》具有理论性、学术性、开创性、实践性特征，对如何坚持中国特色社会主义
电视发展道路具有科学性、前瞻性意义，对如何坚持中国电视健康协调发展具有重要的指导作用。
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作者简介

　　欧阳宏生，四川大学教授、博士生导师、新闻传播研究所所长，全国首届“十佳”广播电视理论
工作者。兼任国家广电总局中国广播电视协会学术委员，中国高校影视学会副会长，中国传媒经济与
管理研究会副会长等学术职务。多年来担任中国广播电视新闻奖、中国广播影视大奖评委及召集人，
中国电视艺术金鹰奖、国际金熊猫纪录片奖、中国新闻奖、长江韬奋奖等评委。发表论文180多篇，出
版著作12部，主编2部国家重点规划教材，主持10多项国家重点、一般及部省级课题。有9项成果获国
家、省政府社科奖励。先后在地方和中央媒体工作，2001年引进入四川大学，次年开始指导博士生。
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书籍目录

绪论 第一章 电视传播与社会核心价值 　第一节 电视：促进核心价值实现的主导媒介 　第二节 实现核
心价值传播的问题与挑战 第二章 西方关于社会核心价值的理论与实践 　第一节 电视传播与核心价值
构建的理论资源 　第二节 西方电视传播构建核心价值的实践 　第三节 西方理论研究与实践的相关启
示 第三章 电视传播与中国社会进步 　第一节 电视传播促进政治文明的进程 　第二节 电视传播促进经
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　第三节 强化引导力、影响力，发挥电视新闻传播实现核心价值的作用 第五章 电视社教传播与社会
核心价值的实现 　第一节 电视社教传播是实现核心价值的重要途径 　第二节 电视社教传播实现核心
价值的历史与现实 　第三节 普及知识、传承文化、道德教化，发挥电视社教传播实现核心价值的作
用 第六章 电视文艺娱乐传播与社会核心价值的实现 　第一节 电视文艺娱乐传播是实现核心价值的重
要途径 　第二节 电视文艺娱乐实现核心价值的历史与现实 　第三节 审美与娱乐比翼齐飞，发挥电视
文艺娱乐传播实现核心价值的作用 第七章 电视信息服务传播与社会核心价值的实现 　第一节 电视信
息服务传播是实现核心价值的重要途径 　第二节 电视信息服务传播实现核心价值的历史与现实 　第
三节 发挥电视信息服务传播实现核心价值的作用 第八章 电视体制改革与社会核心价值的实现 　第一
节 电视的价值理想与体制改革创新 　第二节 电视体制存在的问题与创新动力系统 　第三节 建立适应
核心价值实现的电视体制 第九章 当代电视文化转型与社会核心价值的实现 　第一节 多元与冲突：当
代电视文化转型的内涵与特征 　第二节 转型期电视文化建构核心价值的基本原则 　第三节 构建和谐
电视文化，促进核心价值的实现 主要参考文献 后记
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章节摘录

　　第一章　电视传播与社会核心价值　　“价值”是马克思主义思想体系中一个基本而重要的概念
，通常是指凝结在商品中的一般人类劳动的结晶，属于经济学的范畴。在“社会核心价值”概念中讨
论的价值，并不完全是一个经济学范畴，而是属于关系范畴。“‘价值’这个普遍概念是从人们对待
满足他们需要的外界物的关系中产生的。”①价值是由主体的需要和客体的属性及功能两者之间的统
一关系构成的，只有在主体的需要与客体满足主体需要的特定现实关系中，才谈得上有无价值问题。
它反映了主客体双方的需要与被需要、被满足与满足的关系。从价值的本质规定看，价值的构成包括
主体的需要、欲求和客体的属性、功能以及主体与客体统一的现实基础——实践。某种物品、形制、
规范或活动具有使用价值，能持久地发挥它对于人的有用的功能，就能受到人们的欢迎，具有恒久的
生命力。　　在一个社会中，价值是多元化存在的。社会中有不同的阶层、族群、团体等等，必然有
与之相应的价值，它们构成了一个社会的价值体系。但是在多种价值并存的社会中，必然有起着主导
作用的处于统治地位的价值，也就是核心价值。一个社会的核心价值并不是只有一个，它们是多层面
、全方位地发挥作用的，众多的核心价值一起就组成了核心价值体系。在一个社会中，价值并不是一
成不变的。随着时代的变迁，社会的各种价值也会相应地发生变化。但是核心价值是基本不变的，它
始终贯穿在价值的变化过程之中，居于主流地位，始终引导着整个社会的价值取向，协调不同价值的
差异，抵御反面价值的侵袭。　　“新社会的诞生往往以核心价值体系的形成为先导。社会的稳定发
展也往往以核心价值体系的形成为支撑。核心价值体系不仅作用于经济、文化、政治和社会生活的各
个方面。　　⋯⋯
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精彩短评

1、好好学习,天天向上！！！
2、绪论写得很好，但是内容就基本围绕“核心价值”在谈，没有新意，可读性不强
3、不错，有短信通知因为系统升级，速度慢了些，一般都还是很快的，
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