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《传播学原理》

内容概要

《传播学原理》是利用多学科理论研究人类传播行为的学说，它以人类交流活动及交流者和交流的内
容、技术、社会环境为研究对象，使之成为现代人必需的一种基本知识。特别是信息社会里，大众传
播、组织传播、人际传播、人内传播已经与各行各业结合在一起，对传播要义的把握能力决定着传播
的成败与效果的大小。《传播学原理》以新的体例，从传播总体论、系统论、主体论、客体论、媒介
论、效果论、社会论、方法论等诸方面，全面阐述传播的理论、方法与模式，通俗易懂，可以更好地
帮助读者学习传播学的基本知识与主要理论。
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精彩短评

1、老师说这本书一般，不过是华科出的教材，应该对考研有些帮助吧。
2、还没到货，不过相当期待
3、非常高兴，很喜欢。
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