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《有形与无形》

内容概要

《传媒研究新视野丛书(第2辑):有形与无形:民营传媒生态研究》是理论视野和实证结合观照且全面针
对民营传媒研究的专著，作者对一个以往较少为理论视野分析的对象做了独特的思考，在相关于民营
传媒的基本概念、历史嬗变、起因形成与发展的外部机运，以及民营传媒内在发展要求形成的要素上
，都做了深入的研究。
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