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《新传媒》

内容概要

《新传媒(2012年第1期)》设立了特稿、焦点话题、新媒体前沿、广播电视前沿、新闻与传播研究、文
化创意产业研究、媒体创意与策划、创新传媒教育等栏目。围绕网络舆论及其引导问题，对新媒体舆
论展开研究。
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《新传媒》

作者简介

宫承波(1966—
)，山东章丘市人。现为中国传媒大学电视与新闻学院教授、博士生导师，媒体创意专业委员会主任、
媒体创意研究中心主任。
原毕业于山东大学文学与新闻传播学院文艺学专业，获文学博士学位；后曾于中央民族大学民族学与
社会学学院从事博士后研究；进入新世纪以来，主要致力于新闻与传播理论、媒体创意及文化创意产
业方面的教学与研究。
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《新传媒》

书籍目录

主编絮语
特稿
  基于微博客技术的网络民意表达研究报告
焦点话题：网络文化建设
  从互联网的内在属性谈网络文化建设
  试论微博文化建设
  知识分子与网络文化公共性建设
新媒体前沿
  SNS在当代中国社会的潜功能论析
  微博时代新闻源
    ——记者关系新变化与诚实问题
  “微媒体”传播时代聚焦记者专职素养
  试论微博中的电影宣传
广播电视前沿
  福克斯新闻频道发展策略探析
  当前女性情感类广播谈话节目浅析
  《叶文有话要说》节目特色浅析
新闻与传播研究
  试论大众传媒与少数民族文化传播
  媒介化社会的“信息沟”分析
  内容、身份、频率：多维视角下的公民记者探析
  卢因与传播学
  清末民初资产阶级党报的双重属性
    ——以《中国日报》为例
  广告中女性形象的刻板印象及性别歧视
文化创意产业研究
  论日本动画中的妖怪情节
  美国动画的发展历程
  台湾动画发展概观
媒体创意与策划
  《相由新声》相声大赛创意策划案
    ——地域文化与方言类节目的创意与策划之一
  大型电视科普旅游类游戏真人秀《走一个！》策划案
    ——地域文化与方言类节目的创意与策划之二
创新传媒教育
  “创新思维训练”课程教学模式的探索与实践
  2011年度《新传媒》优秀论文名单
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《新传媒》

精彩短评

1、买的跟专业有关的让我更清楚专业方面的东西
2、有些观点的叙述虽然难懂，但是毕竟是专业的学术型杂志，所以不懂的时候查查原理也是一件有
乐趣的事情。增长了不少知识，也学会了一些新的看法。
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《新传媒》
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