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内容概要

在欧美，电脑、电视机两种终端的IPTV都有；在中国大陆，目前绝大部分是以电视机为终端的IPTV，
只有极少量放在电脑上的软终端。从目前国内IPTV的业务形态来看， IPTV则被概括描述为：
以 IP机顶盒作为主要连接载体，以电视机作为主要显示设备，以遥控器作为主要输入设备，以宽带IP 
网络作为主要传输介质，提供可控可管的视频和互联网应用融合的服务。
IPTV是一种多媒体的业务，电视、视频、语音、文本、图像、数据等业务都是IPTV的表现形式；
IPTV承载在IP网络上，此IP网络是一个可管理的网络，能够提供所需要的服务质量、质量体验、安全
性、可交互性和可靠性等级；
IPTV能够利用NGN网络提供，即IPTV业务可以利用现有的系统提供，也可以利用NGN网络来提供；
IPTV是一个双向的网络，能够提供实时和非实时的业务。
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精彩短评

1、看了没有几页的，但是内容很丰富~
2、产品形态有很多种，不要局限在点播中
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精彩书评

1、IPTV，谁和谁才是最有优势的竞争对手？IPTV颠覆电视这是必然，这是互联网技术进步的必然。
很多互联网公司也进入IPTV行业。打的最热有乐视、小米、暴风影音。有IP内容之争、终端用户之争
，甚至是硬件亏本打价格战。我觉得最大竞争是内容之争，是有更优质的内容，谁就能成为王者。我
觉得最优质的资源一定是教育，教育是刚需，其重要性不言而喻。希望竞争者能放出远见，在这方面
多下功夫。
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