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内容概要

《我国高校出版产业市场绩效研究:基于SCP范式》以微观经济学理论、交易费用理论和产业组织理论
为理论基础，借助于哈佛学派的SCP分析范式，将高校出版产业作为研究对象，以提高高校出版产业
的市场运行效果为目标，按照“市场结构-市场行为-市场绩效”分析方法，研究中国高校出版产业的
属性、出版产业的市场行为，构建出版产业绩效评价体系，并进行绩效评价问题，提出了实现高校出
版产业市场绩效的改善和提高的政策措施。
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