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内容概要

本书为传播学考研用书，将传播学所涉及的重要知识点进行了简洁、清晰的阐释。全书分为传播学概
念、经验学派、批判学派、传媒产业、传媒研究与方法、人物六个部分。
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作者简介

黄晓钟，男，西南交通大学艺术与传播学院副教授，四川大学文学与新闻学院硕士生导师。曾担任中
国新闻核心期刊《新闻界》杂志主编。主要研究领域为文化传播与新闻业务。
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能性模式  ⋯⋯批判学派传媒产业传媒研究与方法人物传播学书库关键术语拼音索引后记
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精彩短评
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