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《商务印书馆与近代知识文化的传播》

内容概要

1897年商务印书馆在上海成立和开业，标志着近代中国出版史及文化史的一个新里程。从此商务印书
馆走进中国近代史，并且起着转换文化及改变历史的作用，生产新知识、培养新国民和促使新社会的
诞生。
    百年来，商务印书馆在近现代中国历史上所起的作用极其巨大而重要。正因如此，与商务印书馆有
关的历史也越来越受人注意和重视。最近十数年间关于"商务史"的论述也越来越多，其中有以"馆史"形
式出现的，如北京商务主编的《商务印书馆九十年》、《商务印书馆一百年》及《商务百年大事记》
，台湾商务出版的《商务印书馆一百周年／在台五十周年》等；也有环绕着"商务人"而写的各种传记
和轶闻，如叶宋曼瑛的《从翰林到出版家一张元济的生平与事业》、柳和城的《张元济传》、蒋复璁
的《王云五与近代中国》及王建辉的《文化商务：王云五专题研究》等；也有从出版史或不同文化角
度切入的一些著作，在此不一一介绍，详细情况可参《商务印书馆与近代知识文化的传播》之第一章
；总言之，"商务史"及相关研究在近年来相当蓬勃，俨然使商务印书馆的研究和论述，如百川汇海，
推向和形成为一个以"商务"为中心的新的学术研究领域，即"商务学"的出现。
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书籍目录
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(3)新的视角：书籍史研究  (4)研究要旨第二章  机构：商务的发展与起落  b(1)大时代的发展机遇  (2)商
务的诞生与崛兴经过第三章  商务人：知识分子群体的形成  (1)个人、群体与机构  (2)人员的进用  (3)商
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《商务印书馆与近代知识文化的传播》

精彩短评

1、有阅读史与书籍史的味道
2、昨晚匆匆浏览个大概。本来是为论文借了此书，虽然没有用到，但借了总归要翻一翻。开卷有益
。作者的功夫也做得很细致的。
做史的东西，真的需要静得下来。
3、有比较深的文化内涵和历史视野，给人以启迪
4、资料较全
5、人家的博士论文做的真特么NB。有很多商务印书馆的内参，是个大优势。
6、這本的寫作方法很好
7、可以作为该领域研究的重要参考书
8、给论文很大启发，觉得应该加一颗星
9、http://t.cn/zj7j1Iv
10、材料占据得足够充分，应该算是竭泽而渔了。有两点值得记取。一，张元济是一种精神象征，但
是商务的现代化制度是靠王云五奠定的。任何一家企业，想活过一百年，都需要制度的保障。二，任
何一项事业，当这项事业所培养出的人，又回过头来反哺这项事业时，这项事业就走上坦途了。那么
多人读着商务的书长大，然后投身商务，这一点真是让人动容。此外，早期商务是和日资合股的，这
个我以前不知道。
11、商務印書館館史資料用得很好。同時在翻《中華書局與近代文化》，就運用內部資料而言，顯然
不及此書，不知是不是中華這方面的保存不如商務做得好。
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