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《中国电视新闻传播格局的变迁》

内容概要

《中国电视新闻传播格局的变迁》是在我的博士论文基础上修订而成的。在论文写作和成书出版过程
中，得益于众多师友的帮助。首先要感谢我的导师朱羽君先生，在研究方向上给我高屋建瓴的指引，
在关键环节的具体问题和研究方法上给予我不可或缺的指导和帮助。先生在学术上富于批判精神，她
关注和研究现实的学术态度、严谨独立的学术品格不仅影响到我论文的写作，还影响到我对学术研究
的认识和态度。在我的研究和写作遇到困难而心态彷徨时，先生的激励是让我保持稳定和继续钻研的
动力。用心感受先生学术和人格上的大师风范，令我深深感动，并将受益一生。
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