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《读图时代的媒体与受众》

内容概要

本书共七章，包括：图片传播的历史发展；读图时代：概念的解析；读图时代的媒体；读图时代的受
众；构建完善的读图平台等。

Page 2



《读图时代的媒体与受众》

书籍目录

主编的话第一章 图片传播的历史发展 第一节 原始社会的图像化信息传播 第二节 近代报业和图片传播 
第三节 新中国成立后的图片传播概述 第四节 全面迎接读图时代 第五节 图片传播史给我们的启迪 第六
节 图片传播发展大事记第二章 读图时代：概念的解析 第一节 读图时代的现实背景 第二节 读图时代的
科学内涵第三章 读图时代的媒体 第一节 图片的新闻传播中的传播效应研究 第二节 读图时代与现代媒
体的变革 第三节 读图时代的图片传播者 第四节 图片编辑来务第四章 读图时代的受众 第一节 受众观
的历史沿革 第二节 受众的图片阅读心理与媒体科学受众观的确立第五章 构建完善的读图平台 第一节 
丰富多彩的图片报道方式 第二节 读图时代与新闻摄影 第三节 数字与网络时代第六章 图片传播的伦理
与法制研究 第一节 图片传播伦理问题 第二节 图片传播的法制问题第七章 读图时代走向高级阶段 第一
节 理性面对读图时代 第一节 读图时代向高级阶段的跨越 参考文献

Page 3



《读图时代的媒体与受众》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 4


