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《洞析媒介》

内容概要

本书从宏观的角度洞析了传媒经济及其走势和对策。在此基础上，深入分析了如何科学认知传媒经济
活动、传媒经济的研究方法、传媒资本运营及其投资战略、效益分析方法等，特别是对传媒财务问题
提出了一些新的见解。同时，对于报纸媒介和广播电视媒介这两大传统媒介的运营和发展进行了专题
性的分析。本书采用“画龙点睛”的手法，对当前传媒变革进行了深刻、透彻的解释，为决策、经营
、管理者以及教、研人员提供了准确的依据；它同时也是一部具有前瞻性的专著。

Page 2



《洞析媒介》

作者简介

周鸿铎，河南濮阳人。1964年毕业于郑州大学政治系，先后在国家对外文化联络委员会、北京日报社
工作，1982年调入中国传媒大学（原广播学院）。现任中国传媒大学教授、博士生导师、传媒经济研
究所所长、网络经济研究所所长，第七届世界传媒经济学术会议顾问、学术指导。曾先后
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书籍目录

序言综述篇　第一章　科学地认知传媒经济活动　第二章　传媒经济的研究方法　第三章　传媒资本
运营　第四章　传媒产业投资战略模式　第五章　传媒效益的定量分析和定性分析　第六章　传媒产
业财务管理报业篇　第七章　报业产业　第八章　报业产品运营　第九章　报业的发行　第十章　报
业市场　第十一章　报业产业发展前景广播电视篇　第十二章　我国广播电视的发展历程　第十三章
　广播电视产业制度　第十四章　影视制片人制和电视节目市场　第十五章　广播电视业务管理体制
　第十六章　广播电视产业发展模式要注意差异性附录　提升认知度是文化体制改革的前提——访周
鸿铎教授
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章节摘录

书摘关于传播媒介革命与社会生产力革命的关系也可以这样理解：传播媒介是社会生产力体系中的重
要组成部分，本身就是一种生产力。从这个角度分析，研究传播媒介革命，其实质也就是研究生产力
革命，企图把传播媒介同社会生产力割裂开来的观点是错误的。    随着社会生产力的发展和传播媒介
革命的深化，媒介接触率已成为媒介经营者十分关注的一个重要问题。在市场营销活动中，人们常常
把顾客称为“上帝”，竭诚为顾客提供满意的服务。在传媒经济活动中，受众就是“上帝”，是传媒
机构的生命，它决定着传播活动的社会效益，也决定着传媒活动的经济效益。全心全意地为受众服务
、对受众负责，也就是全心全意地为人民服务，对党负责。因此，不断提高受众的媒介接触率，更有
效地增强受众的媒介功能意识，是传播者的一项重要任务。    长期以来，由于存在着不承认人类传播
活动也具有经济属性和不承认传媒产品的生产与消费问题，因此，也就不可能把传媒与受众消费联系
在一起进行研究。现在，要弄清楚传媒与受众的深层次的关系，其前提条件是承认人类传播活动是一
种经济活动，传媒经济活动只不过是以传播媒介为中心的人类传播活动，受众消费是传媒经济活动过
程的一个重要环节，在市场经济条件下，它直接影响着传播活动的开展。正是从这个意义上讲，明确
受众的地位和作用以及受众的媒介观念，对于传媒经济的开展具有重要意义。    在一百多年前，马克
思曾明确指出：“电报已经把整个欧洲变成了一个证券交易所。”①一百多年后的今天，随着媒介革
命的深化，媒介的作用已把整个地球变成了一个“村庄”。可见媒介的作用之大，那么，从理论的意
义上讲，传媒的功能究竟是什么?传统的观点认为，传媒的功能只有一个，即喉舌功能，它不是为无产
阶级服务，就是为资产阶级服务，不可能有中间道路(即中性功能)。这种观点由于只强调一种功能，
故称单功能论。另一种是多功能论。这种观点认为，传媒的功能是同人类的社会活动相联系的，人类
的活动范围也就是传媒的活动范围，同其相适应，传媒的功能也是多种类的，不要把它限制在一个或
几个主观限定的范围内，这样会影响传媒作用的发挥。再一种观点是双功能论，这也是本书提出的一
个重要观点。在这本书中我们曾从人类传播的共性出发，分析了人类传播的二重性质，即经济属性和
政治属性。    P12
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编辑推荐

世界传媒经济研究文库·论著系列之一。本书从宏观的角度洞析了传媒经济及其走势和对策。采用“
画龙点睛”的手法，对当前传媒变革进行了深刻、透彻的解释，本书所讲述的理论具有前瞻性，为深
化媒介体制改革进行了较深入的理论性和预测性分析；它同时也是一部具有可行性的专著，为决策、
经营、管理者以及教、研人员提供了准确的依据。
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精彩短评

1、这是传媒经济学的一本力作，对媒介的变革做出了很到位的分析。建议高校学师生和传媒研究者
一读。
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