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《音像产业管理》

内容概要

本书从经济的而非文化或社会的视角考察了美国音像产业为六家大型集团所主导的现状。探讨了该产
业的整体结构以及主要的收入来源；同时还研究了其核心功能及相关的法律问题。作者从宏观和微观
的角度，将美国音像产业发展的各种驱动力置于经济（也常常有历史）语境下进行阐释。本书对这一
产业做出了真实、切要的评述。
    本书有助于读者全面了解美国音像产业的结构、主要收入来源及其核心功能和相关法律问题，填补
了国内相关资料的空缺，同时也拓宽了我国媒介经营管理研究所关注的内容。本书可作为高校传播学
、媒介经营管理、广告学等专业的教材，也适合音像产业从业人员及对音像产业感兴趣的人阅读。
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《音像产业管理》

作者简介

杰弗里·赫尔（Geoffrey p.Hull）教授是美国中田纳西州州立大学音像产业系统的教授和创建人之一。
赫尔是弗吉尼亚大学法学博士、中田纳西州州立大学MBA、佐治亚理工大学工业管理学士，曾担任中
田纳西州立大学音像产业专业的第一个全职教师、音像产业系系主任，燕获得了中田纳
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《音像产业管理》

书籍目录

第1篇 美国音像产业的范围及影响　第1章 纵览:美国人最钟爱的音乐 　　主要媒体播放器的快速发展 
　　多样的音乐喜好　　谁在购买唱片?　　了解音像产业的方法 　　注释　第2章 音像制品:主要的
收入流　　基本功能　　寡头垄断　　音乐唱片公司六巨头 　　音乐唱片公司的结构　　音像产业的
利润 　　独立公司　　必然的多样性 　　本章小结 　　　注释　第3章 音乐出版:第二种收入流 　　
音乐业的三种收入流模式:回顾 　　音乐出版业:过去和现在　　总体结构　　音乐出版的功能　　版
权的取得　　版权的利用　　歌曲创作　　音像产业管理     　　注释　第4章 现场演出:第三种收入流 
　第5章 与其他媒体的关系第2篇 唱片产业的核心功能　第6章 产品和艺人开发功能 　第7章 市场营销
功能 　第8章 唱片零售 第3篇 音像产业的法律环境　第9章 音像产业的法律基础 　第10章 唱片和歌曲
的版权　第11章 盗版和其他法律问题附录 有关音像产业的互联网术语表参考文献
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《音像产业管理》

精彩短评

1、研究这个论题很少有资料，这是美国人写的一本关于以美国音像产业为例的学术书刊，对于研究
来说是不可不读的一本书。
2、现在的音乐产业和书上说的不一样了，但是还是学到很多东西，现场时越来越厉害的，
3、有点像经济学、管理学
4、看过，太厚，没看完。不错，对于唱片和艺人以及一些经纪事物有了了解。
5、经济学和管理学，不太像传媒业的读物，而且里面的销售数据资料都是10年前的（以此书中文版出
版的05年计算，就是说数据都是95年左右）。07年左右已入实体书，但是知道现在还是没能啃下去。
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《音像产业管理》

精彩书评

1、唱片业已经是昨日黄花，不过回顾一下也蛮有启发的，变化的是不同的载体，不变的是建立一个
以音乐为核心的商业模式。1. 唱片业的经济模式来自三种收入流：一种是源于对歌曲的使用；一种是
源于对歌曲特别录制行为的利用；还有一种来源于歌曲的现场演出。2. 唱片业的两大核心功能
：A&amp;R （artist &amp; repertoire）产品和艺人的开发与推广，市场营销功能。3. 唱片业与媒体的关
系，音乐产业本身就是一种主流媒体，这不仅因为其拥有的规模，同时也因为它对其他媒体产生的巨
大影响。音乐产业和大众媒体具有非常深的相互依赖的关系，流行歌曲是广播中最受欢迎的节目，而
广播是新唱片推广中最重要的营销工具。电视及MTV节目也对广播起到了重要的推动作用。大约40%
的人认为广播总是或者经常是其决定购买唱片的最重要的影响因素。而同样的比率在音乐电视方面
是25%。4. 唱片业与广播的关系，流行唱片在广播中占有主导地位，广播电台依靠唱片的流行来吸引
听众。同时，听众的存在又帮助广播电台将广告时间卖给那些希望通过广播将信息传递给受众的客户
。音乐产业通过电台、电视台的歌曲排行榜来宣传歌曲，获得消费者的注意。广播不断的刺激受众对
音乐的流行趋势的敏感度，让观众关注新的歌手和唱片。5. 唱片业与电视业的关系，电视和音乐产业
的关系主要在于音乐电视上。音乐电视主要由唱片公司提供给有影响力的音乐电视频道和商业电视台
。总体而言，音乐电视仍然不如广播对唱片的购买行为的影响大。音乐电视起源于美国唱片公司的宣
传部门，从70年代早期开始流行起来。1981年MTV开播，唱片公司纷纷与MTV签订协议，唱片公司提
供节目给MTV，而MTV以现金和广告时间的方式来付费。MTV迅速获得全球市场，现在Viacom
的MTV网络播放到全球4.19亿个家庭，2004年总收入52亿美元。6. 唱片业和电影业的关系，在电影营
销和唱片营销的实践中发现，电影和唱片的目标市场吻合度高。电影业和音乐产业合作的关键是交叉
营销活动。唱片公司逐渐把电影视作推销单曲和歌手的工具，电影公司也开始利用唱片来帮助自己接
触电影的目标受众。一般来说，单曲会在电影上映前4-6周发行，如果单曲和配有与该单曲同部电影片
断的音乐录像都获得成功，那么电影就拥有了“预售”观众。这样，专辑和电影便可以同时与观众见
面，以获得交叉营销的最大利益。7. 唱片业的载体演变历程：1877年爱迪生发明留声机，音乐开始了
工业化的过程，逐步从高端消费者走向普通消费者。随着MP3的普及，随身听和磁带将进入快速消退
期，但并不会像密纹唱片一样退出市场。整体唱片产业结构的变化，源头在于载体的变化。 载体的变
化带来唱片业结构的演化。美国唱片市场呈现典型的周期性变化，圆盘唱片、磁带和CD分别在不同
时期成为主流产品。数字音乐将是现在的主流载体。
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