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内容概要

《中国媒体发展研究报告(2011年)(广告卷)》对2011年广告界发展的情况进行了全面的综述。全书共55
篇论文，共分5个部分“广告理论研究与社会发展”、“广告传播与消费文化”、“广告市场与广告
实务”、“新媒体与广告教育”、“广告人才培养”。
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书籍目录

广告理论研究与社会发展
发达国家广告产业的发展及其对中国广告产业的启示
广告学理论范式的演进
传播类博士学位论文选题研究(2000—2009年)
社会性别视角与广告传播研究
广告与经济社会发展的三维功能关系
广告效果研究的几个基本问题
方法与建立：广告批评的标准
重新认识广告功能
论长尾理论视域下的广告传播策略
全球化时代的电视与国家发展
国际广告产业竞争力分析与评价
2008—2010年我国广告效果研究综述
广告传播与消费文化
公益广告舆论流变及社会影响力探析
品牌传播理念下的新媒体广告
从文化的原则到文化的自觉
——理解广告文化传播的又一视角
后现代消费文化语境下广告本质功能的后现代转向
新中国90年代的广告创意与消费文化的兴起
符号的诡计：罗兰·巴特“神话学”视域中的广告传播机制
论广告、媒介与社会阶层
人性的撕扯与回归：弗洛伊德“人格结构”理论在广告表现中的运用
广告镜像中的全球化与本地化：20世纪早期中国女性装饰分析
文化涵化与跨文化广告创作
广告市场与广告实务
对“宝洁收回媒介购买业务”行为的检讨与反思
广告客户价值的评估与细分
 ——基于广告客户生命周期理论
我国广告产业制度中市场化与强行政干预的矛盾冲突
中国电视购物广告存在的问题及对策研究
广告代理的道德风险及其防范
基于传播特征的微博营销策略研究
 ——以新浪微博为例
2009年安徽省动漫市场消费者需求调查与建议
问题检视与对策研究：CIM战略在中国的理论与实践
广告视野中的消费观念变迁
 ——以改革开放30年《广州日报》为研究对象
电视购物广告中信息不对称的成因与规避
电视公益广告的公共物品属性及有效供给的路径选择
我国男装广告中的女性形象研究
产业转移背景下的区域中小型广告公司发展策略
新媒体与广告教育
新媒介环境下的广告观念变革与广告教育创新
媒介融合新趋势下的广告教育：应对与反思
新媒体环境下广告经营业态变革与广告教育研究
媒体格局的变化与广告教育的创新
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媒介融合时代的广告教育初探
新媒介环境下广告学专业本科生媒介素养及技能教育实践研究
广告学专业实践能力培养目标与途径探析
 ——基于新媒介环境下的思考
广告人才培养
品牌传播的专业定位与学科创新
美国“大学式”广告教育模式概述
试论我国民族高校广告教育之现状与发展对策
基于建构主义视角的广告学专业教学模式创新研究
试论以“学”为本，以“术”为翼的广告教育理念
“一体两翼”开放式广告写作教学模式探索与实践
21世纪广告教育与研究的转型
 ——兼说广告表现的“三点三层论”
中部地区高校广告人才需求与培养定位研究
复合型广告人才培养模式初窥
 ——以安徽师范大学广告学专业“点、线、面”教学模式为例
会展传播：广告教育的必要视角
广告教育与广告产业互动形式批评
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章节摘录

　　（二）先发达国家对后发达国家的进人以广告为先导　　先发达国家一直采用全球经济扩张战略
，该战略的进行首先支持文化产业全球化，即在国外进行文化资本输出和全球扩张。在这种状况下，
广告业成为先发达国家进入的先导。当广告公司在本土有了足够的现金流量和发展实力时，就跟随客
户的脚步到国外发展。日本电通在1986年决定正式在中国设立分公司。他们进入中国的理由很简单，
就是因为他们的日本客户开始了在中国的业务；其他欧美国家的广告集团也是带着本国的品牌进入中
国的，跨国企业都是与本国跨国广告公司共同开拓国际市场。例如，著名广告公司麦肯在20世纪20年
代开始先后伴随美孚石油、可口可乐等巨头闯荡海外并成就了彼此的辉煌。事实上，中国改革开放之
初，为欧美跨国公司来华打头阵的就是奥美、电通等广告巨人。我们注意到，奥姆尼康、IPG等跨国
广告集团均在全球100多个国家和地区开展业务，奥姆尼康的近半数经营额都来自于海外市场。值得注
意的是，跨国公司广告集团在当地提供的不仅仅是专业的广告服务和商品信息，也隐含着广告输出国
的价值观念和意识形态，对当地受众的意识结构产生了深刻影响，最终有利于先发达国家的经济入侵
和文化入侵。　　随着广告公司的先行进入，先发达国家的各类资本也纷至沓来，不断地在后发达国
家进行投资，技术上的领先优势，政策资金上拥有的保障，促使先发达国家获取高额利润，实现经济
的全球化扩张。　　⋯⋯
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精彩短评

1、可以看看的报告
2、你读了就知道，大家懂的。
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