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内容概要

采访对象主体论，ISBN：9787010052298，作者：靖鸣
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作者简介

靖鸣，江苏人。研究生学历。广西大学文化与传播学院副教授，主任记者，中国作家协会广西分会会
员。先后在中国新闻社广西分社和广西日报社南国早报从事新闻业务；在中国人民大学新闻学院和复
旦大学新闻学院学习深造。
    讲授的硕士研究生课程有：新闻传播学名著导读、新闻

Page 3



《采访对象主体论》

书籍目录

序一序二前言第一章 绪论 第一节 采访对象主体论的学科定位及其研究意义 第二节 采访对象主体论的
研究对象、范围和研究学习方法 第三节 中西方采访对象主体研究的历史与现状 第四节 采访对象在大
众传播过程中的地位和作用第二章 采访对象及其特性 第一节 采访对象概说 第二节 采访对象的特性 第
三节 采访对象主体与主体性呈现 第四节 采访对象与消息来源、新闻来源、信息来源等的关系 第五节 
采访对象的角色行及与人类其他调研活动对象的关系 第六节 采访对象动机、心理与行为的多学科观
照第三章 采访对象的类型 第一节 接受访的态度分类 第二节 按受访心理反应与主动与否分类 第三节 
按性格、年龄、性别、国别、区域、民族分类 第四节 按记者采集信息的方式和性质内容分类 第五节 
按在社会和报道中的地位作用分类 第六节 按报道的目的和效果分类 第七节 按与新闻事实（事件）和
当事人的关系分类 第八节 按不同媒介的采访手段分类 第九节 按职业和传播新闻的角色分类 第十节 按
其在人际传播层次和记者接触的频率分类 第十一节 按在新闻事件中的角色及与其利害关系 第十二节 
按健康和残障状况分类 第十三节 按其表达能力和身份公开与否分类第四章 采访对象与大众传播各环
节、主体的关系⋯⋯第五章 采访对象的受访动机及其影响要素第六章 采访对象的内在因素及其受访
动机、行为的影响第七章 采访对象的外在因素及其采访心理与行为的影响第八章 采访对象需求、动
机与行为第九章 采访对象的语言、副语言、非言语与心理的关系第十章 采访对象拒访行为与记者应
对第十一章 采访对象语言可信度与谎言、不实信息第十二章 采访对象与新闻事实之关系主要参考文
献
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