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《美国商业电视的竞争》

内容概要

这里有一段历史，就像打字机刚出现时键盘是固定的（当时要做的第一件事是将字母的入角分开，以
便一个接一个地敲击），变动缓慢一样，当初电视广播机构也，主要是在早期电台广播的基础上建立
起来的。它是一项产业，资金和劳动力投入通过令人称奇的市场得到回报。在这个市场上，除了金钱
有望日复一日地支撑下去，其他东西都是虚的。成堆的电脑打印纸记录了观众口味的变化无常；游戏
快速进行着，而相关人才却如凤毛麟角；输家一输再输，而赢家却不一定连赢再赢。
其他一些地方的经验可以用来与作者们的电视作一番比较。如果你想考察这些大的问题，找到不同地
方作对比是必须的。本书中有多处，作者将美国的情况与作者在欧洲（尤其是英国和法国，还有德国
、奥地利和意大利）发现的情况进行了比较，目的主要是详细说明这些国家电视发展的异同，而不是
判断其优劣高下，但是有时也不可避免地要分出好坏。 
本书作者采用纪实手法，以大量详实的案例、资料和数据库，展现了美国电视业尤其是三大电视网在
竞争中不断发展的全景，其间对联邦通讯委员会的规制、晚间新闻竞争、广告时段购销、节目制作过
程、直播调度方式等进行了全方位的展示。本书适合高等院校的传媒相关专业师生、电视节目制作者
、电视媒介机构运营者参考使用。
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《美国商业电视的竞争》

书籍目录

前言第一章 电视塔与塔标第二章 有去无回的“HELLO”第三章 出售时间的神气行业第四章 弗利普·
威尔逊与黄金时段现象第五章 不同时段，不同惯例第六章 星期六上午：《芝麻街》正在播出第七章 
体育节目：电视的“独门暗器”第八章 晚间新闻：三大电视网的必争之地第九章 历历在目：政治与
电视第十章 5000单词配画面第十一章 地方电视与差异性含义第十二章 公共电视与多样性意图第十三
章 有线电视：令我们困惑又着迷迅息到底是什么？第十四章 讯息到底是什么？译后记
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编辑推荐

《美国商业电视的竞争》适合高等院校的传媒相关专业师生、电视节目制作者、电视媒介机构运营者
参考使用。
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《美国商业电视的竞争》

精彩短评

1、本书对美国商业电视之间的竞争进行了描述和评论，对我国电视媒体商业化运作有借鉴作用。值
得一看。
2、本来以为是一本描述美国电视江湖激动人心波谲云诡的小说，结果才发现是无聊的作者自HIGH式
描述，写的还是60 70年代美国电视行业，离我太遥远。
3、学这个的，有点兴趣
4、从电视塔，电视广播公司，地方台，政府，观众之间的互相影响及历史发展概述了美国电视业的
发展历程
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