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内容概要

《中国网络传播研究(第4辑)(2010)》的创办旨在为研究中国网络传播的学者提供学术讨论的平台，倡
导具有科学性和创新价值的传播研究，彰显网络传播研究对传播学的理论贡献，促进传播学者与其他
学科的对话。《中国网络传播研究(第4辑)(2010)》鼓励以经验性方法研究中国网络传播的基本问题，
倡导多学科、全球化视野的传播学术研究，亦致力于为社会提供有价值的相关科学认知。《中国网络
传播研究(第4辑)(2010)》是2010年第4辑。
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书籍目录

专题：SNS
网络隐私顾虑，信任与自我表露行为——新加坡青少年社交网站(SNS)研究
SNS网站用户线上社会资本的获得——以大学生使用者为例
网络同居中的自我呈现与亲密关系构建——以“爱情公寓”网站为例
人人网人际互动中的自我呈现
观点
新媒体环境下舆论监督的结构化特征初探
多元网络媒介环境中对外传播的偏向与路径：一个基于珠三角地区的考察
网络论坛舆论领袖筛选方法初探
论文
山寨的凯旋：山寨手机与中国城市青年
微博客的信息传播机制分析
中国网络实名制管理：由来、实践与反思
人类学视野中的赛博空间——互联网作为一种主体之间的书写工具
研究生专栏
被放纵的成见——论网络谣言发生中的技术偏向
“无暇之人”——数字网络新媒体语境中的主体建构逻辑省思
博客传播的媒介环境学审视——以潘石屹新浪博客公关为例
关键词分析
微博客与社会信息传播方式的演变
UGC(用户创造内容)概念之辨析
网络隐私
媒介经验
搜索引擎对传统广告的“去中介化”
Twitter——新媒体的力量
文献
2009年新媒体传播学年会综述

Page 3



《中国网络传播研究 2010（怠�

精彩短评
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