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前言

　　曾志华教授的博士论文《中国电视节目主持人文化影响力研究》，得到了答辩委员会的充分肯定
和高度赞扬，获得了优异的成绩。现在，她又经过深入思考，进行了补充和修改，准备以论著的形式
出版。她邀请我写一点文字，作为序言，我只好借此机会发些感慨了。　　曾志华同志是作为高级人
才引进北京广播学院的，晋升教授以后，仍然孜孜以求，好学不辍。在攻读博士期间，不断完成各种
科研项目、发表论著，顺利完成了学业，获得了博士学位。她主持过节目，演播过小说，获奖无数。
她教学认真，教法灵活，受到学生们的由衷爱戴。这样，她在“教学、科研、播音”三位一体的综合
能力互补中，进入了中坚力量的行列。她那坚韧不拔的意志、甘于寂寞的心态、兢兢业业的精神、不
畏险阻的勇气，确实令人感动。这正是她研究公众人物文化影响的道德基座和人格坐标，并从理论和
实践的结合上，同“口是心非”、“言行不一”的研究者、实践者划清了界限。
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内容概要

《中国电视节目主持人文化影响力研究》立足于中国电视文化格局的当下现状，从中国目前电视播音
主持及其文化影响力的现状梳理入手，从文化学及传播学的角度，首次提出了“中国电视节目主持人
文化影响力”这一命题并对此概念给予了科学合理的界定。在密切结合一线实践的基础上，《中国电
视节目主持人文化影响力研究》对主持人文化影响力的发生机制、功能与作用进行了理性思考与深入
的学理论说；同时，还从主持人自身的文化自觉、电视组织的策划以及受众效果分析等三个方面，对
主持人文化影响力最大化实现之途径提出了战略上的思考与对策。
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作者简介

曾志华　中国传媒大学播音主持艺术学院播音系教授、博士、播音与主持业务方向硕士研究生导师、
普通话水平测试国家级测试员、教育部人文社科类科研项目评审专家。
　  主要研究领域：广播电视播音与主持、广告配音艺术等。主要论著有：《中国电视节目主持人文
化影响力命题的提出及思考》、《电视节目主持人策划》、《主持人语言中“留白”的机理探微》、
《电视节目主持人的个性化培育》、《从受众的审美期待看电视节目主持人的形象定位》、《电视节
目主持人形象的建立对受众文化品位的先导与提升》、《传统意蕴中的现代追求——从凤凰“台声”
看海外华语播音的风格定位》、《广告配音教程》等，参与撰写了《中国播音学》、《全国播音员主
持人持证上岗资格考试大纲及训练教材》、《电视节目策划》、《播音主持专业人才培养研究》等著
作；主持、参与国家级、部级、校级课题多项，并多次获奖。教学之余，长期参与广播电视的一线实
践，担任主持人、策划及顾问，多次获得国家级奖项。
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书籍目录

序  绪论第一章　主持人文化影响力之界定　第一节  认识主持人　第二节  文化与电视文化影响力  　
第三节  电视节目主持人文化影响力的界定  第二章  主持人文化影响力之发生机制　第一节  来自受众
的梯级效果——主持人文化影响力之必备条件　第二节  来自主持人的力量呈现——主持人文化影响
力之本质特征　第三节  来自环境的多重制约——主持人文化影响力之存在空间第三章  主持人文化影
响力之作用空间　第一节  先导与提升——对受众审美心理的影响  　第二节  继承与求索——对受众思
维方式的影响  　第三节  引导与建立——对受众价值观念的影响  　第四节  品牌与品格——对主持人
及媒体自身的影响  第四章　主持人文化影响力之多维视域　第一节  多重身份的角色冲突  　第二节  
双重视域的考察与质疑　第三节  生命活力的责任权限第五章  主持人文化影响力最大化实现之途径与
战略思考　第一节  “品”级设置——主持人策划对主持人文化影响力的打造　第二节  “品”格样式
——主持人文化自觉对主持人文化影响力的构建　第三节  “品”评衡量——受众的多维解读对主持
人文化影响力的完善结语主要参考文献后记
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章节摘录

　　第一章 主持人文化影响力之界定　　电视节目主持人文化影响力，是电视文化的重要组成部分，
它存在于电视文化的生成与发展的全过程。既体现电视文化的传播效果，更体现主持人价值实现效果
的主持人文化影响力研究，不只是一个理论的问题，更是一个实践的问题，因为任何一种文化问题的
研究都不可避免地要面临其现实处境。那么，到底什么是主持人文化影响力，什么样的主持人才真正
具备这样一种力量，在多重学科相互渗透的多维视角中，主持人文化影响力究竟处于怎样的位置。　
　本章将以“主持人”为切入点，在对文化与电视文化的释义中，试图触摸到主持人文化影响力这一
学术命题的真实涵义。　　第一节 认识主持人　　在大众传播媒介电视的传播中，节目主持人不仅是
传播活动的起点，也是传播活动的中心之一。因而，认识电视节目主持人文化影响力，首先需要认识
这个“动作”的发出者——电视节目主持人。　　人是世界上最复杂的认识对象，克利福德·格尔兹
在《文化的解释》中说过这样一句话：“科学的解释存在于用较易于理解的错综复杂的事物来取代较
不易于理解的错综复杂的事物。就人的研究来说，我认为可以更深入地探讨，同时要争辩，解释常常
在于用复杂图景代替简单图景，同时力图保持简单图景所具有的清晰的说服力”。我们尝试从多个不
同的视角去接近、认识电视节目主持人。

Page 6



《中国电视节目主持人文化影响力研尽�

精彩短评

1、我是为了写读书报告，导师推荐的。。
2、还行吧，还没有看呢，为写论文买的。
3、这本书在朋友那里看过，一直想买，终于找到了！主持人这个行业可以说是风生水起，涌现了很
多优秀的人才，当然也不乏平庸之辈。这本书详尽的阐述了主持人的文化影响力，揭示了一个行业对
社会对文化所产生的诸多方面的影响，实例多，有助于提高业务能力！
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