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《新农村“自下而上”信息传播范式》

内容概要

《新农村"自下而上"信息传播范式研究》主要分为8个部分。第一章为研究介绍，包括选题的缘由、研
究目的、意义、研究内容、研究方法、试点村概况，以及国内外相关文献评述等。第二章为新农村“
自下而上”信息传播范式提出的依据，包括乡村社会与乡村传播的渊源，乡村社会传播的特点与新变
化，农民是信息传播的主体，东、西、中部农民信息行为的特征和当前中国乡村信息传播的形式等。
第三章为新农村“自下而上”信息传播范式理论框架，包括乡村传播学的概念及其相关理论研究、“
自下而上”的信息传播范式的内涵、自下而上”信息传播范式理论框架。第四章主要对中西部构建以
村委会为主体的信息传播范式进行了探索性研究，以期成为农村基层政权建设和乡村治理的重要“助
手”。第五章主要对西部构建以企业为龙头的多元化科技信息传播范式进行了论证，以盼成为农民增
收的重要“帮手”。第六章主要对东部农民专业合作社信息传播范式进行了深入研究。第七章主要对
东部农村经纪人信息传播范式进行系统整理和分析。第八章为关于新农村“自下而上”信息传播范式
研究的讨论，针对不同专题研究，提出一些探讨和建议。
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