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内容概要

论媒介经济与传媒集团化发展：论文集，ISBN：9787300047881，作者：郑保卫主编
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书籍目录

“媒介经济与传媒集团化发展学术研讨会”开幕式致辞在“媒介经济与传媒集团化发展学术研讨会”
开幕式上的讲话中国报业协会贺词对报业集团的几点新认识中国广播影视集团化改革及发展趋势做强
中国报刊业的思考中国传媒业：洗牌、模式与规则再造2002年：媒介产业经营的观察与视点我国媒介
资本运营的瓶颈与增值报业集团经营管理中的主要问题及对策探讨非集团化媒体的经营与发展方略中
国传媒伯民族性与全球化传媒集团化趋势与影响台湾报业之竞争香港凤凰卫视实现跨国传播的启示试
论新闻传媒核心竞争力的开发“传媒集团化”过程中媒介发展的机会点    ——兼议中国媒体的改革与
创新中国广电业改革的奋进与迷思    ——对中国广电集团化进程中“大整合”现象的理论思考党报集
团核心竞争力的开发与培育传媒所有权法规的国际比较研究彰显报业优势，打造集团核心竞争力媒介
产业经营管理政策分析规划的若干理论问题的分析资本运营与中国传媒集团的财务管理创新关于传媒
入世与产业化的现实思考媒介影响力经济评价与分析“取长避短，谨慎行事，走自己的路”    ——论
西北报业经济的发展窘境与契机：对频道专业化背景下卫星综合频道发展的思考报业集团资源的二次
整合    ——郑州报业“分”“合”的思考中国传媒集团化中政府行为的经济学分析中国报业对相关产
业的带动作用分析论新闻传媒的产业属性媒体创意时代的来临    ——兼谈电视媒体经营效益媒介所有
权：传播法意义上的制度、关系与权利传媒集团化发展的宏观政策走向分析中国广播电视集团化研究
报告英国公共服务广播电视双轨制的研究及启示对中国电视业改革与转型的思考中国出版产业链理论
构想与现实操作媒介经济学研究的方法体系透析报业的多种经营从世界主要媒介集团的经营运作看媒
介发展的规律中外传媒集团公司治理模式比较研究试论中国动画片问题体育加速器——奥运背景下的
传媒品牌营销战略传媒经济与经济增长“地球村”还是“全球化”？——解读今天的传播环境借鉴 融
合 创新——中美媒体集团比较中国民营报业托拉斯道路的破灭后记
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精彩短评

1、过时了

Page 4



《论媒介经济与传媒集团化发展(论文肌�

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 5


