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内容概要

《媒介内容策划与运营:战略与实践(第8版)》聚焦于美国媒介策划与运营格局中的“内容”世界，核
心探讨媒介节目(包括电子媒体节目、在线节目和新媒体节目)的选择、编排、推广和评价)机制。《媒
介内容策划与运营:战略与实践(第8版)》分为四部分，共12章，每一章都由相关领域非常权威的知名专
家负责撰写。具体来说，第一部分核心探讨媒介策划与运营的基本理论与框架模型、受众接受行为(如
观看、收听、点击)及其测量方式、以及国内/国际辛迪加营销网络的市场竞争策略；第二部分重点分
析全国无线电视网(黄金时段和非黄金时段)、商业电视台和公共电视台的节目策划与运营机制；第三
部分核心探讨有线系统、电信系统、卫星系统以及在线视频系统的节目策划与运营机制；第四部分重
点讨论音乐广播和资讯广播的节目策划与运营机制。
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书籍目录

第一部分：媒介内容策划与运营的资源及法则
　第1章：节目策划与运营战略的模型与框架
　　什么是节目策划与运营
　　法则的诱惑
　　结构框架的考虑
　　节目策划与运营的要素
　　节目策划与运营的模型
　　节目策划与运营的外部影响因素
　　展望未来
　　参考文献
　第2章 节目与受众研究
　　节目策划与运营人员的决策信息
　　节目测试
　　定性的受众研究
　　视听率服务
　　视听率术语和测量计算
　　电视市场报告与其他节目测量途径
　　广播报告
　　有线电视收视率
　　在线研究
　　视听率的局限性
　　未来的挑战
　　参考文献
　第3章 国内与国际辛迪加运营
　　辛迪加产业链
　　节目购买
　　收视率咨询
　　决策过程
　　计算利润潜力
　　支付
　　有线电视与辛迪加
　　国际媒介市场
　　辛迪加的未来
　　参考文献
第二部分 无线电视的节目策划与运营战略
　第4章 电视网黄金时段娱乐节目的策划与运营
　　丑闻
　　垂直整合
　　目标受众
　　黄金时段的收视率
　　黄金时段的节目编排实践
　　节目续约
　　新节目的选择
　　节目推广的角色
　　重要节目形态的变化
　　电视网的决策
　　展望未来：风险与回报
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　　参考文献
　第5章 电视网非黄金时段节目的策划与运营
　　黄金时段之外的时段安排
　　节目编排战略
　　体育节目
　　日间肥皂剧和游戏节目
　　工作日新闻与信息节目
　　周末新闻和信息节目
　　儿童节目的策划与运营
　　谈话节目
　　周末午夜娱乐节目
　　合并的效果
　　参考文献
　⋯⋯
第三部分 有线、卫星和在线节目的运营战略
第四部分 广播节目的策划与运营
译后记
译者简介
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精彩短评

1、不适于本国
2、当当网你再慢一点，估计客户都跑了！！
3、好书一本，值得推荐。
4、备课用的
5、老外写的书的确很好噢。。讲的很详细，而且浅显易懂！赞一个。
6、很不错的书。作为传媒专业的学生可作为教科书来学习使用。赞一个！
7、老师推荐的一本书~因为自身对这方面内容比较感兴趣
虽然书比较厚~但是讲美国的电视、广播、网络节目，介绍的比较全面，从内容生产到市场争夺，很
多数据很有价值，而且这本书是第八版，说明学界还是相当认同的，我就是奔着这个第八版才买的.....
纸张质量不错，印刷、排版、编辑也好。
希望给大家参考
8、这个数简直是一些难得的垃圾，把电视圈中早就过时多少年的东西拿出来再说了一遍，外国人也
会写点恶心的狗屎 主要还死贵 你要是写论文凑字可以 想从这里学什么策划 运营 做梦
9、不错~老师推荐的~
10、质量很好，书的内容还没细看
11、实用
12、对于了解美国电视和广播的运营情况有点帮助，但还不够深入。
13、内容翔实，层次清晰。
14、是一本理论性的书籍可以学习一下
15、与理想状况有一定的出入
16、不错，关于美国的传媒运作，涉及多种媒介形态的策划与运营问题，大量的案例和数据，很受启
发，上次在南方报业集团看到过这本书，集团推荐的。
17、老师推荐的很厚一本...........开始看啦，印刷的不错
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