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《城市社会学》

内容概要

20世纪80年代以来，信息技术引发生产要素的全球配置，结束了靠“大规模”赢利的时代，开启了以
满足市场特殊需求、获取市场溢价。追逐高价值的新经济时代。核心城市（CITY）被多中心的城市集
群（URBAN）取代，官本位的科层制逐渐让位于人本位的共同治理，城市成为参与全球竞争的行动主
体，被动的市民变成主动参与的公民，专业人员取代管理人员构成新的中产阶级，市长变成“企业家
”式的政治明星。生产方式变革正悄悄地改变着城市社会的一切。
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后的城市与文明   第四章  城市社会学的理论渊源   第五章　城市社会学派与发展脉络 第二部分  人口聚
集与组织方式   第六章　 城市化的内在驱动力   第七章　城市化模式与水平测算   第八章　社区重建的
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来的城市交通   第二十一章　公共平台与支态整合模式 第五部分　城市文化与创意产业   第二十二章
　城市特性和历史文脉　   第二十三章　主流意识的自然化回归   第二十四章　文化创意产业
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精彩短评

1、最近对城市题材的书籍甚有兴趣，加上对于社会学的莫名好感，于是借来一读
2、好读而丰富的书
3、城市的本质是它聚合各种功能、人口，并能在聚合过程中创造出新的，有别于氏族村落的文化，
并加以传播的能力
4、可以推荐
5、比较符合我的口味
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