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《形象的修辞》

内容概要

广告已经成为名副其实的视觉帝国，成为编码我们的欲望和日常生活意识的重要手段，亦是视觉文化
研究进军大众文化领域的重镇。本书选录罗兰·巴尔特、让·鲍德里亚等当代学术名家的精彩论文计
九篇，有宏论断语，有精微细绎，均以日常生活的广告现象为引子，纵论当代社会文化或隐或显的层
面，读来酣畅淋漓。特别要提及的是，鲍德理亚的名文《符号的政治经济学批判》全文收录于此。

　　从商品不是以它有使用价值被推荐给消费者，而是作为语言与符码所支撑的价值体系来寻求文化
认同开始，商品就被深刻地美学化或者说文化化了。鲍德里亚曾言，消费社会是让消费永无终结。很
难想象失去了广告的消费社会变成什么样子。广告已经成为名副其实的视觉帝国，它远远超出一般的
商品消费范畴，成为编码我们的欲望和日常生活意识的重要手段，亦是视觉文化研究进军大众文化领
域的重镇。当代社会理论对于广告的关注源自广告在消费社会中所扮演的核心角色。本书选录罗兰·
巴尔特、让·鲍德里亚等当代学术名家的精彩论文计九篇，有宏论断语，有精微细绎，均以日常生活
的广告现象为引子，纵论当代社会文化或隐或显的层面，读来酣畅淋漓。特别要提及的是，鲍德理亚
的名文《符号的政治经济学批判》全文收录于此。
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作者简介
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书籍目录

视觉性与视觉文化——视觉文化研究的谱系今日神话形象的修辞符号的政治经济学批判传媒中意义的
内爆绝对广告，零度地带的广告超符码化时代的广告男性主义与男性形象：做一个男人意味着什么？
隐秘的欲望：当代广告中的恋物癖、本体论和表征绿色营销商品自我

Page 4



《形象的修辞》

精彩短评
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章节试读

1、《形象的修辞》的笔记-第2页

        你可以想象非常古老的神话，但却没有不朽的神话；因为将现实转换成言语的，乃是人类的历史
，它独自主宰着神话语言的生与死。
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