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《注意力操控》

内容概要

《注意力操控》的主要内容是：注意力是一种核动力，一种心灵的原子弹，是所有动人心魄勾人心魂
有形元素和无形因素的集合；注意力营销就是用快感制造动感，既要让人怦然心动，更要叫人蠢蠢欲
动，从心动到行动；制造注意力不能没有疯狂炒作，它既是一种战略又是一种策略，既是一门科学又
是一门艺术，它是先炒后作、既炒又作，只炒不作不叫炒作；疯狂炒作就是吹牛，就是越吹越牛，一
要敢吹二要会吹三要经得起吹；吹牛时代呼唤故事高手定位就是找故事，策划就是编故事，营销就是
卖故事，品牌就是吃故事；品牌经济是投票经济，只是投的不是普通选票，而是买单人手里的钞票，
没有人投钞票的牌子再晌也不能叫品牌，注意力营销的根本目的就是打造品牌；疯狂炒作的核心理念
就是：让历史变得时尚，文化变得轻松，神秘变得可以解读。所有的诱惑变成可以贩卖的产品。
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《注意力操控》

媒体关注与评论

　　《注意力操控》是当今世界最流行的营销模式一一注意力营销的实战范本，营销策划、企业管理
、新闻宣传等都能由此找到操控注意力之灵感。　　中央电视台《对话》节目主持人　陈伟鸿　　这
是一本营销人、广告人、传媒人不可不读的奇书。今天，谁掌握了注意力资源，谁就占领了市场的制
高点。　　人民日报社广告营销专家　胡斌　　《注意力操控》是一部难得的理论与实践相结合的实
战营销范本，是文化传媒、企业经营、营销策划等行业广大从业人员和在校学生不可多得的参考读物
，也是有关部门、地方政府开展新闻宣传、城市营销、会展活动等重要的操作指南。　　美国哈佛大
学博士后　美国伊利诺州立大学终身教授　张宏霖
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