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《广告修辞论》

内容概要

　　从2006年到2008年分批出版的这套丛书，是否有着以下特殊意义：2006年是陈望道先生诞辰115周
年，2007年是他老人家逝世30周年，等丛书出齐，复旦人从事修辞学研究如果从陈望道先生的探索算
起，已有80多年的历史了。这套丛书的问世，表明了望道先生的弟子和再传弟子们，既重视继承老师
的观点，接过前辈学者的接力棒，将复旦的修辞学研究延续到80多年，又注重创新，显示了在新世纪
伊始，复旦人为21世纪我国修辞学新进展而献身的决心。这套丛书本数有限，仅12本，未能收入更多
复旦人的成果，但20多年来，复旦培养出来的修辞学人才却为数不少③。该丛书似可作为一种标示，
说明在新世纪里，他们一定会把前辈的到达点作为新起点，站在前人的肩膀上，为我国的修辞学捧出
更多的新成果。　　《新世纪修辞学书系》丛书具有以下特点：第一，选题的确定均与复旦有关。乓
中大多数书稿是作者在复旦攻读博士学位时的博士论文，它们白始至终均在复旦完成。个别访问学者
书稿的选题也与我们眨复交换过意见。几位复旦教师的选题，就更是在复旦完成的了。第二，课题较
为新颖，力争探索前沿论题。其中有的是目前修辞学界的热门论题，或者曾经是热门论题，如“接受
修辞研究”“模糊修辞研究”等；有的是前人未从修辞学角度写成过专著的，如“禅宗修辞研究”“
幽默修辞研究”“钱钟书修辞思想研究”等；有的是从老辞格中努力寻找新角度进行的探讨，如“比
喻研究”“委婉修辞研究”等等。第三，重视现象描述与理论探索相结合。即这套丛书一方面重视鲜
活的修辞现象的收集，一方面注重理论的探析。这也是陈望道先生一再强调的研究传统。丛书中的大
多数系在博士论文的基础上写成，当年这批博士论文在写作过程中，我们就反复强调以上两个方面，
最后在博士论文评审和答辩时，均获得了专家们所给予的优异成绩和颇高评价。第四，这套丛书的作
者体现了老、中、青三结合，但以青年为主。不少青年作者是第一次写书，或者是写平生第二、第三
本书，写作非常认真，该书必将成为他们今后研究的新起步。
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作者简介

　　花勇，复旦大学汉语言文字学专业毕业，文学博士。现执教于上海大学影视学院广告系，副教授
。主要研究方向为广告语言和广告修辞，已发表广告学及修辞学专业论文十余篇。
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《广告修辞论》

章节摘录

　　绪论　　广告与修辞有着怎样的关系？回答这个问题，要从澄清广告和修辞这两个概念开始。对
这两个概念的理解不同，关于两者关系的看法也会有所区别。因此，我们把对广告和修辞这两个概念
的讨论作为本书的起点。　　一、修辞概念　　1．西方修辞学视野中的“修辞”　　从亚理斯多德
《修辞学》发端，西方修辞学已有两千多年的历史，其间修辞学研究范围历经变化，修辞学也经历了
由兴盛到低谷再到复兴的过程，而“修辞”（rhetoric）一词的内涵也随之发生着相应的变化。下面我
们梳理分析修辞概念的含义及其流变。　　⋯⋯
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