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《中国旅游文化》

内容概要

《高等教育旅游类专业系列教材:中国旅游文化》在吸收当前国内外旅游文化最新研究成果的基础上，
对旅游文化学体系进行设计，强化了旅游文化的理论研究。《高等教育旅游类专业系列教材:中国旅游
文化》共分为九章，对旅游文化学的基本理论、旅游文化体验价值、旅游消费行为文化、旅游资源行
为文化、旅游产品、旅游环境文化、旅游经营文化、旅游文化建设和旅游文化学中存在的热点及发展
趋势，从理论上进行了全方位的分析，以全面了解旅游文化学的对象、方法，进一步掌握旅游消费文
化中行为文化、审美文化，旅游经营文化中的产品经营文化、企业经营文化和目的地经营文化，分析
旅游活动中各个领域文化现象之间的相互联系和关系，以及旅游文化与旅游经济之间的相互联系与关
系。
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《中国旅游文化》

书籍目录

第一章　旅游文化学概论
 第一节　旅游文化的定义
 第二节　旅游文化学
第二章　旅游文化体验
 第一节　旅游活动的文化体验价值
 第二节　旅游文化体验中的审美愉悦
第三章　旅游消费行为
 第一节　文化语境中的旅游消费
 第二节　文化的差异及其对旅游消费行为的影响
 第三节　旅游消费行为的文化走向
 第四节　中国社会经济文化与旅游消费行为
第四章　作为文化现象的旅游资源及其开发
 第一节　旅游资源的基本概念及其文化特征
 第二节　自然旅游资源及其文化内涵
 第三节　人文旅游资源的文化内涵
 第四节　旅游资源开发中的文化影响因素
第五章　旅游产品
 第一节　旅游产品的基本概念及其文化特征
 第二节　旅游产品功能的可持续开发
 第三节　旅游产品设计开发中的文化因素及其具体运用
 第四节　现代旅游规划中的文化
第六章　旅游环境文化
 第一节　旅游环境文化概述
　第二节　旅游容量
　第三节　环境承载力
　第四节　旅游环境保护与可持续发展
第七章　旅游经营文化
 第一节　企业与企业文化
 第二节　旅游经营文化与传统文化
 第三节　旅游企业经营文化
 第四节　旅游地经营文化
第八章　旅游文化建设
 第一节　旅游文化建设的意义
 第二节　旅游文化建设的基本原则和需要解决的若干问题
 第三节　基于旅游主体、旅游介体、旅游客体的旅游文化建设
第九章　旅游文化学的热点及发展趋势
 第一节　旅游文化学的热点问题
 第二节　中国旅游文化学的未来发展趋势
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《中国旅游文化》

章节摘录

版权页:第一章 旅游文化学概论重点难点1.理解旅游文化的含义、构成2.理解旅游文化学的特征3.掌握
旅游文化学的研究对象和内容第一节 旅游文化的定义旅游的核心问题是文化问题，旅游文化是旅游的
精神和灵魂，是推动旅游发展的原动力。研究旅游，无论是将它作为一种经济现象，还是将它作为一
种文化现象，都离不开旅游文化。旅游文化是一门既和旅游学有联系又和文化学分不开的交叉学科，
作为一门因学科交叉而形成的新兴边缘学科，旅游文化通常被作为旅游学学科体系的一个分支。对于
一门尚在构建中的学科，首先要了解的是，它是一门怎样的学科？为什么会被称为旅游文化或旅游文
化学？它的研究对象、研究内容是什么？为什么要学习和研究以及怎样去学习和研究？
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《中国旅游文化》

编辑推荐

《高等教育旅游类专业系列教材:中国旅游文化》适用于本科院校、高等专科学校、成人高校和民办高
校相关专业使用，既可作为管理专业旅游文化课教材，又可作为非管理专业旅游文化概论课的教材，
亦可供从事经济管理工作的人员参考阅读。
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《中国旅游文化》

精彩短评

1、书还行，主要是对旅游文化的理论研究，看了有收获。但书中涉及中国的内容不多，建议将书名
改为《旅游文文概论》或其他，与作者商榷。见笑！
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