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内容概要

旅游，是人类高层次的消费方式和生活方式，它不仅是无烟产业，与世界经济发展“绿色产业”相适
应，而且方兴未艾，是一个朝阳产业。   
    这是一本关于旅游与广告的专门性分类研究图书，从广告受众旅游需求的产生入手，探讨了旅游广
告创作基本理论与方法，分析了其原则与特点；阐述了旅游广告的传播原理，展现了它浓厚的文化意
蕴。   
    旅游、广告、欢乐，愿与您分享。
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作者简介

张贤平，1957年出生，湖南永顺县人。毕业于湖南师范大学中文系，现为中南民族大学融教授，广告
学专业主任。多年来从事广告学的教学与研究，主编、参编过多部著书，受邀为古几家企业进行广告
策划和形象打造，兼任湖北卫视“创意无限”栏目点评专家。承担湖北著名风景区神农架的形象策划
和旅游文化开发的任务，研究方向：广告策划、企业形象、旅游文化。
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书籍目录

引言生态旅游，绿色经营-旅游消费化时代来临   旅游业不仅是“无烟产业”，符合当今世界经济发展
的潮流，与发展“绿色产业”相适应，而且旅游方兴未艾，是一个“朝阳产业”。作为物质和精神的
全面感受的旅游是高层次的消费方式和生活方式，是其他任何产业都无法替代的，它将成为人类生活
中不可缺少的内容。旅游消费化时代来临生态化时代——生态旅游树立可持续发展旅游战略  培育绿
色观念  推行绿色开发开创国际化发展模式大中华旅游圈的兴起旅游广告说什么——旅游广告的内涵
与特点 旅游广告说什么 旅游广告的社会功能 诉诸心理效应 旅游品牌形象附录一：旅游品牌形象的口
号营销附录二：世界旅游日口号附录三：中国对外宣传的旅游主题与口号绿色营销旅游市场调查分析
——旅游广告的基本前提  旅游市场调查意义和内容  旅游消费需求类型和特点  旅游消费者购买行为  
旅游广告具体调查    广告环境调查    广告代理调查    中介媒体调查    广告效果调查附录一：北京市境外
及港台地区常驻人员短期旅游偏好调查附录二：国外游客对北京形象的感知种类附录三：海内外游客
对湖南三城市旅游的抽样调查附录四：深圳旅游客湖市场调查报告附录五：影响游客满意度的因素附
录六：北京市旅游形象调查问卷
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精彩短评

1、这作者，纯属巧合...
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