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《旅游广告》

内容概要

《旅游广告:原理与创新》从传播学角度来安排总体框架体系。内容主要包括旅游广告的信源、信道和
信宿三部分。考虑到构建健康有序的旅游广告市场，不仅是某个旅游企业广告运作成功的问题，《旅
游广告:原理与创新》最后从广告管理的角度对行业的旅游广告管理作了探索性分析。
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编辑推荐

《旅游广告:原理与创新》是由南海出版公司出版的。
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