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内容概要

《高等院校新概念旅游教材-旅游学概论》，本书以旅游系统理论为指导，阐述旅游学最基本的概念、
方法，通过学习，学生能够旅游学有比较全面而初步的认识。分为八章：第一章，绪论；第二章，旅
游者；第三章，旅游吸引物；第四章，旅游企业；第五章，旅游媒介；第六章，旅游组织；第七章，
旅游市场；第八章，旅游业的影响。
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精彩短评

1、手一哆嗦买错了 
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