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《旅游整合世界》

内容概要

《旅游整合世界》通过对旅游的历史、现状及未来进行全景式的描述和分析，展示了人类旅游发展的
宏观脉络，并揭示了旅游在人类历史不同阶段对人类文明整合所产生的作用，从而对人们认识旅游和
人类文明的发展规律有着深远的历史意义和现实意义。
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《旅游整合世界》

作者简介

　　伍飞，《环球游报》执行总编。90年代初毕业于复旦大学新闻系。主任记者。曾就职于多家新闻
媒体。中国新闻奖、全国都市类报纸新闻评比一等奖获得者。历任新闻部主任、副总编、执行总编等
职。2005年7月参与创办《环球游报》，提出“旅游整合世界人类共享文明”的新理念，得到国内外专
家和驻华大使的广泛赞同，并被媒体誉为旅游界的“地标性”格言。2007年被评为“东亚旅游十大知
名人物”。出版有《旅游整合世界》《与50位大使对话旅游》等多部作品。
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《旅游整合世界》

书籍目录

第一章 总论
　第一节 旅游是人类本能属性和社会属性相结合的产物
　　一、中国古代旅游观
　　二、西方旅游观
　　三、中外旅游观的差异
　　四、旅游的新定义
　第二节 古代旅游是有权有钱有闲人的活动
　　一、中国古代旅游
　　二、世界古代旅游
　　三、古人旅游的范围和方式均有限
第二章 科学技术的发展开启了人类旅游的新纪元
　第一节 影响人类旅游活动的几项重大发明
　第二节 旅游范围和旅游人数发生质的飞跃
　第三节 近代中国旅游
第三章 旅游的过程是人类文明传递的过程
　第一节 旅游是不同文明之间的桥梁
　第二节 没有传播就没有文明
第四章 旅游的整合力是人类文明发展的加速器
　第一节 旅游有着包容广泛的硬整合力
　　一、旅游业是世界上最大的混合产业
　　二、旅游的整合力无可替代
　第二节 旅游有着不可估量的软整合力
　　一、什么是“软力量”
　　二、旅游是“软力量”实现的最佳途径
第五章 人类文明的发展促动旅游价值的提升
　第一节 战争是古代人类文明传播的主渠道
　第二节 战争传播文明更摧毁文明
　第三节 人类文明未来发展趋势
　　一、多元论
　　二、趋同论
　　三、全球文明论
第六章 人类文明“整合”的最终选择——旅游
　第一节 和平发展逐渐成为人类共识
　　一、文明要共享
　　二、矛盾要缓和
　　三、宗教要对话
　第二节 现代旅游发展与日俱进
　　一、科技的进步和“地球村”的加速融合
　　二、旅游的力量触及人类各个领域
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《旅游整合世界》

章节摘录

版权页：   插图：   周庆安在《环球时报》上撰文指出，一个软力量资源大国，并非天生就是一个软力
量大国。当20世纪60年代李小龙把中国武术搬上西方银屏，引发世界注目的时候，当时的跆拳道已经
成为不少西方国家百姓日常练习的运动。他写道“近现代历史证明，在整个软力量的发展过程中，二
者甚至没有必然的因果关系。在国际政治历史上，世界几个重要的传统文化中心地区，如东亚地区、
爱琴海地区、两河流域和南亚大陆，都没有形成能够影响国际政治话语体系的软力量中心。这有两方
面的原因：一是这些地方的发展中国家居多，长期的落后影响了这些国家的形象；另一方面，文化并
非软力量，能否产生‘力’的效应，取决于这些文化的传播和应用效果。” 周庆安认为，一个软力量
资源大国，要成为软力量大国，其软力量产品必须经历三个阶段： “首先，一种文化产品从存在到成
为国家软力量的重要手段，需要良好的包装。软力量之所以成为软力量，不但是因为其内容能够产生
认同，更是因为它的形式容易为人接受。 “其次，一个国家的文化产品能否成为软力量的有效手段，
取决于其产品的国际化程度。跆拳道正是这样的一个典型软力量的使用。文化产品的展示和文化手段
的输出，是软力量。 “再次，软力量需要资源的充分整合。软力量发挥作用是一个长期的过程，任何
一种软力量资源，都已经不可能独当一面了。在跆拳道的推广过程中，韩国政府、商业机构和民间组
织运用了包括影视、音像制品、网站这些大众传媒手段，以及跆拳道俱乐部等人际推广模式在内的多
种手段。这些渠道的整合，使跆拳道从客观上成为一个综合的文化载体，同时也是韩国国家文化资源
品牌的一个立体符号。这也是软力量之所以成为‘力量’的一个原因，毕竟‘力量’的来源是整体和
全方位的。” 按照约瑟夫·奈的软力量模型，软力量有文化吸引力、意识形态或政治价值观念感召力
、塑造国际规则和决定政治议题的能力等多个层面。 旅游性概念产品是名副其实的软力量。主题鲜明
、特色显著、文化感强且又朗朗上口的概念性产品，既是城市旅游实物性产晶的理论升华，更对实物
性产品有着锦上添花、如虎添翼之功效。如中国著名旅游城市大连注册城市商标“浪漫之都”就是一
个典型例子。 大连位于中国辽东半岛最南端，东濒黄海，西临渤海，冬无严寒，夏无酷暑，年平均温
度10℃。大连是中国的优秀旅游城市、卫生城市、园林化城市，2001年6月5日联合国授予大连为中国
第一个、亚洲第二个“世界环境500佳”城市。
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《旅游整合世界》

媒体关注与评论

　　旅行者回国以后⋯⋯应该做到在别人看来，他并不是在用外国的风俗改变本国的风俗，而只不过
是把他在国外所学到的精华移植到本国的习俗中而已。　　——培根《论旅行》（英）
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《旅游整合世界》

编辑推荐

《旅游整合世界》适合大中专院校旅游、社会、政治、历史、哲学等专业作教材之用。

Page 7



《旅游整合世界》

精彩短评

1、非常好的书，给孩子买的让孩子接触一些好的东西
2、书还不错，买了当礼物送给别人的。
3、第一次知道没事瞎溜达也是一件很有内涵的事
4、概念是提得很好，也是划时代的。可是真没必要写那么多非核心的理念吧。后半部分太翻译得太
烂了，基本上所有中翻英的错误都可以在这本书中找出来。都没有校对一下，好多翻得前后矛盾不像
一致，专有名词也不一致，单词语法错误一大堆哎···中国的翻译啊。
5、作者在扯淡
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《旅游整合世界》
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