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《国试书业·市场营销》

内容概要

《国试书业·市场营销(2)(商务管理专业·最新版)》注重对重点知识的分析、梳理与归纳，题型设计
灵活、全面，而且与实际考试题型一致。大部分专业分册中每章主要设有“知识网络构建”“学习要
点扫描”“同步跟踪测评”“历年真题演练”“参考答案”等栏目。
在每章内容之前以结构图的形式呈现本章知识网络，让考生一目了然，对本章应掌握的基本知识了然
于心；接着从“考点透视”及“要点详解”两方面对教材中的重点、难点知识进行详细讲解，对精选
例题进行深度剖析，帮助考生加深理解；再通过精心筛选的同步训练试题帮助考生将所学知识转化应
用，强化认知；最后通过历年真题演练即时检验自学效果。
由于学科特点不同，个别专业体例略有差异。如英语专业图书体例调整为“参考译文”“重点词汇短
语”“课后习题答案”“快速阅读”等栏目，帮助考生理解全文，识记重点词汇短语，解决教材课后
习题的难点问题。
《国试书业·市场营销(2)(商务管理专业·最新版)》每册附有两套自学考试模拟试卷，题型、题量及
难度与真题相仿，力求以全真模拟的实战演练，切实提升考生的综合应试能力，满足考生科学地进行
自我考评的需求。
《国试书业·市场营销(2)(商务管理专业·最新版)》还具有一大特点，即全国统考科目的同步训练均
附有教育部考试中心独家授权的最新真题及参考答案。真实权威的考核标准，可以帮助考生提前体验
实战氛围。
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书籍目录

学习指导第一章 市场营销入门  知识网络构建  学习要点扫描  考点透视  要点详解  同步跟踪测评  参考
答案第二章 市场研究  知识网络构建  学习要点扫描  考点透视  要点详解  同步跟踪测评  参考答案第三
章 产品、促销、定价策略  知识网络构建  学习要点扫描  考点透视  要点详解  同步跟踪测评  参考答案
第四章 产品销售与分销渠道  知识网络构建  学习要点扫描  考点透视  要点详解  同步跟踪测评  参考答
案第五章 顾客购买行为与市场分析  知识网络构建  学习要点扫描  考点透视  要点详解  同步跟踪测评  
参考答案第六章 顾客管理与售后服务  知识网络构建  学习要点扫描  考点透视  要点详解  同步跟踪测评
 参考答案附录：  跨章节综合案例题演练  应试综述  典型例题分析  模拟试题(一)  模拟试题(一)参考答
案  模拟试题(二)  模拟试题(二)参考答案
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