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内容概要

《Photoshop POP表现技法系列丛书·Photoshop POP商业宣传海报表现技法》共分11章，分别介绍
了POP广告设计的基础知识，如设计概述、要素和构成、广告创意等，POP广告字体经典范例以及多
种POP海报设计的思路和制作方法。《Photoshop POP表现技法系列丛书·Photoshop POP商业宣传海
报表现技法》按照实际应用领域分类，介绍了多种效果的实现方法，有很强的参考作用。
POP是目前流行的、经济的广告形式，具有使用范围广、使用频繁、制作简单而效果突出等优点，已
经成为商场刺激消费者购买欲望的有力手段。
在流行的POP设计中，电脑制作的宣传海报以其操作简便、修改随意、具有独特的艺术性而成为POP
创作者的新宠。
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精彩短评

1、本书适合刚学习PS的人
2、实质帮助很小，非常粗糙，不过做入门书籍，还算凑合
3、全书的排版和内容框架清晰明朗的,按海报大类划分的海报设计制作比较有指导意义。欠缺的是虽
然是今年刚出版的书，但是里面所举的设计案例比较土气一些,没有太多创新和亮眼的视觉冲突。总体
还是不错的,对初级的入门者还是比较合适的。
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