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《广告计算机应用》

内容概要

全书完全按照现行广告领域对于媒体的基本划分进行分类，对于每一个方面的应用，基本按照核心概
念、系统框图、实现途径、软件概述的思路进行论述。对于核心概念，主要选择那些对广告领域影响
大，而学习者在应用过程中经常面对的进行分析和论述。对于系统描述，则主要侧重于宏观把握整个
应用系统的完整和清晰。对于实现途径，主要依靠一些具体的实例讲解应用系统实现某个广告的过程
和正确的方法。对于每一个应用领域的专业软件，则主要介绍其特点和异同，选择有代表性的专业应
用软件进行基本介绍，讲解主要发展历程、基本模块、命令列表等。

Page 2



《广告计算机应用》

作者简介

彭虹，四川大学文学一新闻学院广告学系副教授。本科学习工业自动化专业，毕业后从事自动控制科
研工作。1994年后研究重心全面转向传播、广告与网络，承担计算机文化、计算机广告设计、广告学
、网络广告、广告经营与管理、网络传播研究、广告实务研究等本科与研究生课程教学任务。在技术
与人文方面有较深的造诣，实践经验丰富，曾服务于中国移动、中国电信、国宝香、蓉生药业、农业
银行等知名企业。
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书籍目录

第一章 引言  第一节 计算机对广告是一种帮助还是一场革命  第二节 广告中的计算机不应再孤独下去  
第三节 计算机图形、图像技术的发展历程   第四节 本书概述第二章 计算机  第一节 话说计算机  第二节
计算机系统的基本概念  第三节 计算机应用系统的基本概念  第四节 PC机、苹果机与工作站第三章 广
告计算机应用的几个概念  第一节 关于数字化  第二节 图形与图像  第三节 色彩模式  第四节 精度描述  
第五节 关于二八原则第四章 在印刷广告中的应用  第一节 印刷广告设计系统  第二节 印前系统  第三节 
印前技术的“葵花宝典”  第四节 主要平面设计软件第五章 在户外广告中的应用  第一节 喷绘与雕刻
系统  第二节 丝网印刷系统  第三节 户外显示屏系统第六章 在影视广告中的应用（系统与关键技术）  
第一节 数字化影视技术概貌  第二节 非线性编辑系统的构成  第三节 三维数字影像处理  第四节 关于通
道与格式第七章 在影视广告中的应用（动画软件）  第一节 3D Studio MAX简介  第二节 Maya简介  第
三节 Softimage 3D简介  第四节 Lightwave简介  第五节 主要2D动画软件第八章 在影视广告中的应用（非
线性编辑与合成软件）  第一节 主要的非线性编辑软件  第二节 主要合成软件  第三节 数字影像处理系
统的硬件配置第九章 在网络广告中的应用  第一节 网络的技术概念  第二节 网络不仅驻是一个传播媒
体  第三节 网络环境下的营销模式  第四节 网络广告的特征与形式  第五节 网格广告的创意方法第十章 
多媒体技术在广告中的应用   第一节 多媒体的基本概念  第二节 多媒体技术与系统的应用  ⋯⋯第十一
章 应用于网络与多媒体广告的主要软件第十二章 虚拟现实，一个可以触摸的未来结语后记
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