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《下一个疯狂是谁》

前言

　　“这是一个美好的时代，这也是一个混乱的时代；这是智慧的年代，这也是愚蠢的年代⋯⋯”在
大文豪狄更斯的笔下，时代是矛盾而躁动的。今天，我们恍然进入另一个“热钱”的时代，在利益“
梆梆”的鼓声中，我们不由自主地置身于趋利的“击鼓传花”游戏。　　2006年以来，疯狂的事件此
起彼伏：普洱茶突然间成为中国最为风光的饮料，被誉为能喝的“古董”，价格扶摇直上；一直被古
代皇室深爱的红木，也在走入寻常百姓家，依靠不断上升的价格似乎重新归入只有皇家人士才能典藏
的行列；本来作为收藏的艺术品，在资本的追逐下开始逐渐脱离实质的价值，被吹成一个个天大的泡
沫；还有那现实版的“疯狂的石头”，动辄上百万的赌本，红了眼的人们早已失去了理性；中国的股
市也在国人的疯狂下，被捧上难以想象的巅峰，股票的衍生物—权证，更是不断地以一天100%、300%
、500%的涨幅刷新一个个上涨的纪录；就连一向被认为属于商业正常发展模式的加盟，也在“忽如一
夜春风来，千树万树梨花开”的优美意境中迷失了本来的方向，走向了不顾一切随意扩张的深渊⋯⋯
疯狂，真的很疯狂！在充裕的资本面前，所有事物似乎都能哼起疯狂的曲子，跳起疯狂的舞蹈；在世
界逐利的资金面前，所有疯狂的事物似乎都能脱离正常运行的轨道，在非正规的道路上奋然前行！　
　或许这个世界本来就很疯狂，或许是因为人们的赌性造就了各种各样的疯狂，其实每个人的骨子里
几乎都有一点赌性，只是程度不一罢了。纷繁的世界，有各种各样的人，就会有各种各样的事，就是
这各种各样的人，造就了各种各样的疯狂。其实，疯狂过后，总会有回归理性的时候，人们在“涨—
涨—再涨—还再涨—跌了—怎么还跌—还在跌”的现实中捶胸顿足，后悔不已。但是，一切都已是现
实，疯狂的背后其实就是一场战役，战役开始后就知道胜利者是那些资本家，是那些依旧能理性思考
的人，而失败者是那些始终保持疯狂的思想，总是以为疯狂没有尽头的人。　　是时候该好好想想了
，我们不能再漫无边际地疯狂下去，我们不能再在疯狂的迷途中继续前行，理性应该是我们认准的路
。《中国财经报道》栏目组历经两年的跟踪调查，深入采访各个行业的资深人士，获得众多一手资料
，并掌握了大量的内幕资料，由于电视节目的时间限制，无法让观众更加深入和透彻地了解这些事件
的来龙去脉。为此我们将更丰富、更翔实的内容编纂成书，力图给读者展现近年来疯狂事物的历程，
以求能够警醒后来者。“做负责任的报道，做负责任的解读”，一直是我们栏目组多年来奉行的宗旨
。这样，我们才能够在中国人民的成长过程中尽到一点微薄的力量，在中国经济的向前发展中给予一
些有益的提醒。　　回到“下一个疯狂是谁”这个话题上，不单我们栏目组在用心地想，用心地挖掘
，读者朋友们，你们也应该好好动动脑筋，在这个方面多下工夫，多做研究。上一个疯狂总会过去，
下一个疯狂也总会到来，如果我们能认清事物发展的规律，那么我们就能够从中获利，进而抽身而退
，学得越多，理解得越深，你将会走得越远，走得越久！　　中央电视台《中国财经报道》栏目组
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《下一个疯狂是谁》

内容概要

疯狂的事件为何此起彼伏？
到底是传承文化还是热钱炒作？
疯狂的人们是会继续深陷其中，还是能够全身而退？
历经两年跟踪调查、深入采访行业资深人士，
为你展现疯狂事件的全部过程，揭秘疯狂炒作的内幕详情
下一个疯狂究竟是谁？！
普洱茶突然间成了能喝的“古董”，价格扶摇直上；
红木似乎重新归入只有皇家人士才能典藏的行列；
本来作为收藏的艺术品，被吹成了一个个天大的泡沫；
现实版的“疯狂的石头”，动辄上百万的赌本；
股票的衍生产物——权证，其涨幅屡屡刷新上涨记录；
属于商业正常发展模式的加盟，在优美意境中迷失了本来的方向，走向了不顾一切随意扩张的深渊⋯
⋯
疯狂，真的很疯狂！
其实，疯狂过后，总会有回归理性的时候，人们在“涨——涨——再涨——还再涨——跌了——怎么
还跌——还在跌”的现实中开始捶胸顿足，后悔不已。但是，一切都已是现实，疯狂的背后其实就是
一场战役，战役开始了以后就知道胜利者会是那些依旧能理性思考的人，而失败者会是那些始终保持
疯狂的思想，总是以为疯狂没有尽头的人。
是时候该好好想想了，我们不能再漫无边际地疯狂下去，我们不能再在疯狂的迷途中继续前行，理性
，应该是我们认准的路。
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《下一个疯狂是谁》

作者简介

1996年7月，《中国财经报道》在中央电视台经济频道诞生。它致力于提供精准实用的投资理财信息，
迅速成为当年中国电视财经栏目的旗舰。十多年来，《中国财经报道》以“打开经济问号”为使命，
连续策划制作了《红色财经之旅》、《中国经济大讲堂》、《CCTV中国经济年度报告》、《经济生
活大调查》等重大经济题材的节目，曾连续两年被评为《中国电视节目榜》最佳财经节目。
2006年8月，《中国财经报道》转型为中央电视台经济频道中一个时长60分钟的大型财经深度调查和评
论栏目。面对具有极强不确定性的全球化市场，它始终坚守在经济的最前沿，以力求“选题精准”为
节目理念，坚持不懈地用独特的视角“聚焦争议话题、解密市场玄机、关注重大变革、剖析典型案例
”。接连奉献了《争议电动车》、《有色金属：高价下的忧虑》、《林毅夫零距离》等有影响力的深
度报道节目和《“生”于1977》等系列节目。
进入2008年，《中国财经报道》又及时抓住市场热点，连续策划推出了《牛熊一年间》、《“入木三
分”探红木》、《“玩”石价几何？》、《次贷飓风的未解之谜》、《油价大赌局》、《高粮价警报
》、《一个出口大户的“生死劫”》等财经节目，在业界产生了广泛的影响。
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《下一个疯狂是谁》

书籍目录

前言第1章 “能喝的古董”：热钱煮沸普洱茶　今非昔比普洱茶   　沸腾的普洱茶   　卷土重来普洱茶  
　比牛市还牛的普洱茶是人为炒作出来的？   　提防黑心茶商的陷阱   　好普洱鉴定三原则   　普洱茶
价格波动分析   　忧虑的普洱茶   第2章  现实版“疯狂的石头”：玩石价几何　神仙难断寸玉   　疯狂
的石头在腾冲   　欲重拾辉煌的腾冲翡翠交易   　绿的翡翠，红的市场   　“关门”卖玉   　擦亮慧眼
辨真玉   第3章  当经典遭遇时尚：“入木三分”探红木　木头也疯狂   　红木家具，为何牛气冲天   　
“良材”与“美器”   　红木市场的疯狂与坠落   　红木家具何时再度“疯狂”   　解析中国红木市场
涨跌   第4章  当艺术遭遇市场：艺术品市场的红与黑　“天价”的“面具”   　画出的财富   　影响中
国书画价格的因素   　从廉价到天价   　它是一件皇帝的“新衣”吗   　挂在墙上的股票   　新啤酒总
会有泡沫   第5章  坐着过山车体验心跳：权证的证明　跟风投机者的“盛宴”    　价格在天堂与地狱间
起伏   　权证大户之道   　“末日轮”义庄真相   　权证疯狂动了谁的神经   　畅想“新秩序”   第6章  
千树万树梨花开：特许加盟是“馅饼”还是“陷阱”　全新的现代营销模式   　“钱景”虽好“陷阱
”不少   　奔“钱景”怎样防“陷阱”   　特许加盟认识的误区   　特许加盟热的背后   　进入加盟领
域要三思   　掉渣饼：美丽的传说遭遇冷落   　“自然美”的35年 后记 参考文献
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《下一个疯狂是谁》

媒体关注与评论

　　所有的东西似乎都能哼起疯狂的曲子，跳出疯狂的舞蹈；所有已经疯狂的东西似乎都能脱离正常
运行的轨道，在非正规的道路上依旧奋然前行！　　只有在退潮的时候，才能看清楚究竟是谁在裸泳
。　　——沃伦·巴菲特　　一杯啤酒总会有半杯泡沫在里面。——乔治·索罗斯　　经验显示，市
场自己会说话，市场永远是对的，凡是轻视市场能力的人，终究会吃亏的！　　——威廉·欧奈尔　
　　每个笨蛋都会从自己的教训中吸取经验，聪明人则从别人的经验中获益！　　——俾斯麦　　不
进行研究的投资，就像打扑克从不看牌一样，与赌博无异，必败无疑！　　——彼得·林奇　　顺应
趋势，花全部的时间研究市场的正确趋势，如果保持一致，利润就会滚滚而来!　　——江恩
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《下一个疯狂是谁》

编辑推荐

　　所有的东西似乎都能哼起疯狂的曲子，跳出疯狂的舞蹈；所有已经疯狂的东西似乎都能脱离正常
运行的轨道，在非正规的道路上依旧奋然前行！　　只有在退潮的时候，才能看清楚究竟是谁在裸泳
。　　——沃伦·巴菲特　　一杯啤酒总会有半杯泡沫在里面。　　——乔治·索罗斯　　经验显示
，市场自己会说话，市场永远是对的，凡是轻视市场能力的人，终究会吃亏的！　　——威廉·欧奈
尔　　每个笨蛋都会从自己的教训中吸取经验，聪明人则从别人的经验中获益！　　——俾斯麦　　
不进行研究的投资，就像打扑克从不看牌一样，与赌博无异，必败无疑！　　——彼得·林奇　　顺
应趋势，花全部的时间研究市场的正确趋势，如果保持一致，利润就会滚滚而来！　　——江恩
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《下一个疯狂是谁》

精彩短评

1、书很单薄，一口气就看完了，就像电视节目，浅尝辄止地谈了谈一个又一个炒作的经济现象，也
许电视节目也就这样吧，毕竟是中央电视台出的
2、20120804 结束 学会了赌石
3、看过就忘了的书
4、对今后的发展方向有帮助,理财的好帮手
5、感觉不如直接看电视比把电视里说的话打成文字出书效果打了折扣
6、订购程序方便,到货很快.书的内容一般般,听了央视的忽悠买的.
7、呵呵,看完啦,又多了一点吹水的料!
8、看了后对自己感兴趣但又不了解的知识有了更多的认识.
9、只需翻翻
10、只能作为参考~~~~~
11、其实我觉得这本书内容很少，本来应该是非常值得挖掘的话题和热钱炒作事件，书中虽然也进行
了很多分析但还是觉得不够，尤其普洱那一章，几篇分析文章前后重复的很厉害。总之还是可以一看
，用不了1小时就能翻完
12、没什么意思，缺乏对信息的整理和深入分析。
13、此书的内容很好，可是在23页的上方明显的缺少了一大块，为什么会出现这样的情况呢？
14、央视出的书应该不错
15、中国人的赌性太大，我朋友说他去欧洲发现华人最集中的地方是赌场，哎！热钱涌动的时代，冲
动投资的潮流，理性的人、耐得住寂寞的人、冷静思考的人越来越少，令中国人疯狂的事真是越来越
多，本人炒过权证，收藏过红木家具和瓷器，这书写得非常好，有很多业界人士现身说法，有央视点
评分析，连锁加盟、赌石投资，红木家具背景分析写得相当到位。很受启发，值得一看！
16、头次看这样的书，感觉不错~
17、很真实的反映了一个时代的特色，人的疯狂
18、没啥感觉属于扫盲类书籍
19、内容一般。听央视介绍买的，与预期的差不少。
20、我们都是生活的主宰者
21、这个书很适合打算创业或投资的人看。要保持理智。
22、还行。。。比较详细
23、强烈抗议！还没有看内容！但是书皮是折坏了的！希望能在发货前好好检查，看看书皮就非常影
响看书的心情⋯⋯
24、很一般，没有想象中的精彩
25、总结性的内容很多，从炒作到疯狂的过程描写很详细。但是内在人为的因素分析不够。总之不失
一本好书。
26、标题很吸引人，内容却没有想象中那么好。看过一遍，就不会再看第二遍的书。
27、这样一本基本没有什么有价值内容的小册子居然零售要28元，这也太不严肃了。这些个中央台编
辑和出版单位眼里除了钱，还有什么。厕所杂志的内容拉长编辑成书，这些人真要好好理解书这个字
的含义。
28、好像每种商品都会有一段激情澎湃的岁月，最近的蒜你狠，姜你军，豆你玩等等，人类的贪婪与
恐慌在每个领域每种商品每种需要用货币购买的东西上都会有涨有跌，一切都没变商品还是商品，变
得只是人类的赌博与一夜暴富的心态与市场上充斥的货币相结合，就会引出来一段段起伏的行情，击
鼓传花的游戏长盛不衰
29、通过媒体的角度将几个焦点的内容讲述的非常有哲理性。 很好。
30、喜欢经济管理类书籍的人，值得一看！
31、这本书算是断断续续的看完了。从了解经济现象来说这个书算是不错的。把这几年比较热的几个
经济现象亮出来一一数落一番。透过现象看本质，经济热点的背后是冲动，投资本身的冲动。其实这
几天我一直在想这样的问题。关于马克思的经济学中说，价格围绕价值上下波动这个道理大家都知道
，但大家还是要挤破脑袋去凑热闹。这也是为什么现在的投资热点不断，投资的冲动不断了。但书的
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《下一个疯狂是谁》

深入分析上做的一般，大多情况下是在描述现象和独立的故事。没有一个统一的结论性的东西另外可
能是编辑太多了故事的结构写的有点乱
32、写得虎头蛇尾了，不过至少扫盲了普洱茶，翡翠，红木；权证和加盟有骗稿费的嫌疑。
33、原来是中央电视台编的，看着太累，没意思，不如郎咸平的那本看着震撼，总之就是看着平淡如
水，也许下一个疯狂的是写书的作者。
34、还行，对于从未涉足与了解商业的读者来说还是有阅读价值的
35、起初被CCTV冗长，噱头给唬住了，借了看，发现其实主题还可以，但是文章写得很多重复性，
看着看着就觉得鸡肋了
36、突不出重点，而且写得太流水帐了，与之前看到的评论期望相关甚远，看一看就过去了，只是知
道有这事发生过而尔。
37、看完后你会很冷静面对现实，不会再疯狂追求时尚了
38、选题还可以，但明显是将好几个人说的或写的拼凑的，有的地方明显不一致，让人看着不舒服，
编辑和梳理显得粗糙。
39、这本书没有实际的价值，写的太笼统，没有具体的内容，好像是从别的书中剪取的，书中一点含
金量都没有。全是表面文章！
40、这是一本很好的书。揭示了人性的贪婪和冲动。
41、题目很让我激动，可拿到之后感觉内容让我很无语，没有一点想读下去的想法。
42、近年来，“天价”事物的新闻可谓不绝于耳，突然红遍中国的普洱茶，价值连城的红木家具，拍
出惊人价格的艺术品，以及令人咋舌不已的权证交易，可谓“乱花渐欲迷人眼”。这些疯狂背后的故
事，很值得人们思量。而要对这些现象加以认识，不仅要知其然，还应知其所以然，知道些前因后果
十分必要，对此，这本书可算是一个不错的选择。本书为央视《中国财经报道》栏目组在进行节目制
作时搜集的素材选编而成，因此有较为鲜明的特点：其一，时效性较强，对当下发生的热点事件给与
了最多关注；其二，有较全面的取材，但缺乏系统性分析，深度有限；其三，对同一主题往往由多人
进行取材和文章撰写，因此风格并不统一。有客观分析，也有堆砌材料；有一针见血的洞彻，也有不
知所云的絮叨，更有肉麻的吹捧。不过不同角度的切入，也有助于读者更加全面地了解事物，也算是
本书的优点了吧。于是，我们跟随书中作者的脚步，领略了一幕又一幕不断上演的疯狂——普洱、翡
翠、红木、艺术品、权证⋯⋯无论是收藏品、金融衍生品还是经营模式，在充裕的资本面前，总能上
演“涨不惊人死不休”的闹剧。这背后，我们看到了资本的逐利本性，看到了人们对财富的渴望，看
到了人性的愚蠢与贪婪⋯⋯其实，把眼光放长一点，就会发觉这些场景并不陌生，资本主义诞生以来
，类似的炒作可谓屡见不鲜：远到数世纪前的南海泡沫、密西西比泡沫、郁金香泡沫、庞氏骗局，近
到几十年前的“君子兰热”，一切都是似曾相识，令人感叹历史总是惊人地相似，变的只是演员而已
。当然，当下的炒作也有自己的特色，那就是多拿“文化”“品味”说事，这也算是中国式的特点了
吧~疯狂的大戏上演时，往往万众瞩目，可临到终了，难免几家欢乐几家愁，而且“愁”的居多。当
泡沫破裂，潮水退去，留下的是那些仍在裸泳的执迷者。如果缺乏有效的监管和疏导，其对经济的破
坏力可能超乎想象。当年的荷兰曾经沉雄一方，号称“海上马车夫”，可在那场举国皆狂的郁金香风
潮中损失惨重，此役也成为荷兰由盛而衰的转折点。而在各类炒作中倾家荡产的个人更是数不胜数，
足以为后世借鉴。然而，事实是，我们总说要从历史中获得借鉴，可此类的历史看得越多，越发现人
们根本不会从历史中接受教训⋯⋯下一个疯狂是谁？我们不知道，但可以肯定的是：一定会有。只要
世上还有流动的资本，只要人心中还有贪婪与欲望，那么这一曲无尽的华尔兹便会一直舞下去。只是
生在其中的我们，到底是与狼共舞，还是保持理性？这应该是一个值得思考的问题。
43、2009.选题就是个投机的心态。

44、拓展知识面很有帮助
45、不看不知道，一看吓一跳，多了解点事情背后的真相还是很有好处的，触类旁通。
46、欧可啦!!!
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精彩书评

1、通过这本书，了解了很多炒作的内幕。比如茶叶如何涨到金价。不过，中国商业环境越来越规范
，炒作的层次进入和更高的阶段。这些故事只能当做历史来阅读了，积累一点沉淀吧。
2、西方的谚语称：上帝欲让其灭亡，必先让其疯狂。当理智被疯狂的冲动所代替，结果必然是接受
冲动的惩罚。《下一个疯狂是谁》就是这样一本为我们展现近些年发生在我们身边的疯狂经济事件，
更确切点说，应该是疯狂的投机。普洱茶、玉石、红木家具、艺术品，这些都是曾经让中国人疯狂的
发财之物，但也是让更多的人倾家荡产、血本无归的东西，中国人爱跟风、爱盲从的劣性在经济领域
展现的更是淋漓尽致，让我们深感现在的商品经济时代是疯狂的，通常这种疯狂又是以集体疯狂的形
式出现的，其表现形式是：对一种可能升值、盈利甚至是产生暴利的东西、一种想法、突然迸发出狂
热，这种狂热把人们一次次抛向幸福的海市蜃楼，当人们正做着美梦的时候，却重重的摔在了坚硬如
铁的地上。真是天堂有路尔不走，地狱无门自来投。但是认得天性就是如此，在巨大的可能出现的利
益面前，谁能坐怀不乱呢？谁能保持理智呢？谁能不疯狂呢？好了，那就让你一次疯个够吧，所以在
追逐利益上盲从的人，一般都是求死有道的高手。 这本书之所以有价值，是因为其来源于央视经济频
道的《中国财经报道》。这个节目十多年来一直致力于深入研究分析经济现象、经济热点，从中发现
问题并找到原因。2007年的经济过热一下子让我们的市场迅速升温，各种投资纷纷出场，但在这背后
到底是什么在操纵，暴富与破产的根源到底在哪里，这些都是《中国经济报道》节目研究对象，更重
要的是，通过看这些现象、分析这些现象，我们的目的是避免盲从于下一次疯狂，因为谎言与诱惑的
包装是精美的、诱人的，只有掌握了经济规律，有了平静理智的投资心态，再借鉴以往盲从之人的下
场，我们才会对疯狂说不。 是时候该好好想想了，我们不能再漫无边际地疯狂下去，我们不能再在疯
狂的迷途中继续前行，理性，应该是我们认准的路。
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章节试读

1、《下一个疯狂是谁》的笔记-第68页

        根据国家标准，通常说的8种红木中，乌木因其材型小不能用于家具制作，实际可制作家具的红木
仅7种
--------------此乌木并非经常上新闻挖出来的乌木(阴沉木）

2、《下一个疯狂是谁》的笔记-第5页

        会议最大的收获是解决了一个多世纪以来有关世界茶树原产地的悬案：世界茶树原产地在中国，
在云南思茅。

3、《下一个疯狂是谁》的笔记-第70页

        有必要从材质上给红木家具分一分等级。
第一等为黄花梨，紫檀木。这里指的是我国海南黄花梨和印度紫檀。这两类木材已基本绝迹，成套的
家具几乎都已进入拍卖收藏市场。
第二等级为黑酸枝，乌纹木（也称黑檀木），非洲紫檀木，这是目前市场上能看见的极品红木家具。
第三等级为红酸枝，中国传统意义上的老红木都是用印度，泰国，越南，柬埔寨，老挝，等地区的红
酸枝制成。高档红酸枝家具在市场上的数量也不多。
第四等级为其他酸枝木。比如东南亚的黄酸枝，白酸枝，包括市场认同度较差地区出产的红酸枝（非
洲南部，南美南部），这是中国红木家具的主流产品，称为中档红木家具。
第五等级为东南亚花梨木，鸡翅木，豆科类的“红檀木”以及南美洲，非洲的白酸枝等。
第六等级为南美洲，非洲的花梨木。目前市场上已把它们列入红木范畴，它们等满足一般消费者“以
实木家具的价格，拥有一套红木家具”的消费经理。

4、《下一个疯狂是谁》的笔记-第96页

        中国当代油画尽管依靠“中国符号”的图像找到了一些中国特征，但整体上，并没有完全走出模
仿西方艺术语言的阶段。绘画作为一种哦地域性很强的艺术，中国人就是化得再好，也不可能真正超
过西方人。

5、《下一个疯狂是谁》的笔记-第52页

        业内俗称的翡翠a，b，c货。
（1）a货：没有经过任何人工化学处理的天然翡翠
 （2）b货：经过人工处理，经化学漂白再填充树脂的翡翠。
（3）c货：经过人工染色处理的翡翠。

6、《下一个疯狂是谁》的笔记-第24页

        普洱茶具有吸附性，如果在保存条件中和有异味的物品同时存放，茶叶内自然会充有异味，因此
其口感会大打折扣。

7、《下一个疯狂是谁》的笔记-第40页

        原石分为三层结构，最外层是风化的外壳，称为皮，由于所埋地不同，皮质也不同。外层内有一
层内皮，又叫雾，或者”湖“。内皮里面就是玉的本质，俗称”肉“。
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8、《下一个疯狂是谁》的笔记-第26页

        普洱茶有生茶熟茶之分，普洱生茶的颜色接近绿茶，普洱熟茶的颜色是红黑色，并且发暗。普洱
生茶闻起来有股清香，普洱熟茶有股陈香。最重要的是，普洱茶要品，冲泡后的茶一定是透明的，有
油脂感，普洱生茶颜色是宝石红，普洱熟茶颜色是栗子色。

9、《下一个疯狂是谁》的笔记-第29页

        紫砂壶之所以能不断升值，是因为紫砂作为一种不可再生的矿产资源，经过数百年的开采，存量
越来越少，而普洱茶只会越种越多。

10、《下一个疯狂是谁》的笔记-第24页

        作为发酵型紧压茶，普洱茶的香气需要经过一段时间的发酵作用才能散发出来，经过合理存放的
老茶和新茶相比，涩口的感觉会减少，消失，取而代之的是醇厚的浓香，颜色也由原来不透亮的黄色
变为透亮的红色（生茶饼）

11、《下一个疯狂是谁》的笔记-第107页

        日本人一直认为，西方的印象派油画是从日本传统的浮世绘中得到了启发，两者之间有着千丝万
缕的文化关联。因而在20世纪80年代日本经济的鼎盛时期，对印象派油画情有独钟的日本人用高价购
买了大量这类作品，但从此再也没有找到愿意在更高价接盘的人。

12、《下一个疯狂是谁》的笔记-第62页

        红木家具起源于明朝1460年，郑和七次下西洋，每次回国用红木压船舱。木工把带回来的木质坚
硬，细腻，纹理好的红木做成家具，工艺品及园林涉及建筑，供皇室享用。

13、《下一个疯狂是谁》的笔记-第4页

        在思茅或普洱的总茶店，一部分散茶经挑拣后内销，一部分蒸压成饼茶，每7圆为一筒，外包笋叶
，这时为了使笋叶柔软也要将其浸湿，然后销往藏区。从思茅经传统的茶马古道普洱-景谷-景东-南
涧-祥云-丽江-滇藏线到达拉萨。这条路全过程需要100天。尽管路途遥远，空气干燥，气温较低，但
茶叶本身和笋叶中包含的水分仍使这些饼茶缓慢地冷发酵，形成云南特有的大叶种发酵后的普洱茶。

14、《下一个疯狂是谁》的笔记-第50页

        
翡，赤羽雀也；翠，青羽雀也。人们发现色彩美丽的硬玉，犹如翡翠鸟的羽毛故称翡翠。

15、《下一个疯狂是谁》的笔记-第34页

        "和氏璧“是白玉，而翡翠的美名其实是近代以后的事情。在清乾隆以前，翡翠都不被视作玉的正
宗，只有白玉才享有真玉的美名。
清乾隆以后，由于王公贵族的喜爱，翡翠作为奢侈品真正获得发展和推崇，并逐渐取代白玉，以其神
秘，稀有和奢华的特质成为真正的”玉中之王“。
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16、《下一个疯狂是谁》的笔记-第2页

        到底什么是普洱茶？

普洱茶最原始的解释就是普洱地区产的茶。这个定义同行于明代以前，到清代，由于公元1732年前后
普洱的农民起义遭到镇压，兵祸无情，普洱当地的产茶量降为零，普洱茶以地名命名的时代宣告结束
。

第二个定义是指用滇西，滇西南生长的大叶种茶制成的晒青毛茶和紧压茶(通常被称为生茶），这类茶
经过长时间的存放有可能变成自然后发酵茶。

第三个定义是晒青毛茶经过后发酵加工形成的散茶和紧压茶（通常俗称熟茶），它的销售比例重大，
传播最为广泛。

17、《下一个疯狂是谁》的笔记-第3页

        晒青毛茶是绿茶中含水分最多的，同时在茶叶运输过程中，为了防止茶税，必须在茶叶中洒些清
水，将茶潮软，这就更加大了茶叶的含水量。将这些茶叶运往思茅或普洱的总茶店，需要10天左右的
时间，这批茶叶已基本完成一个初步的冷发酵过程，由生茶变成发酵较轻的熟茶。

18、《下一个疯狂是谁》的笔记-第1页

        或许这个世界本来就很疯狂，或许是因为人们的赌性造就了各种各样的疯狂，其实每个人的骨子
里几乎都有一点赌性，只是程度不一罢了。

19、《下一个疯狂是谁》的笔记-第57页

        玉石一般分为软玉和硬玉两大类。软玉在中国很多地方都有，而以新疆一带的白玉最为出名。白
玉，铀岩玉，青玉都属于软玉。软玉外表有油脂光泽。硬玉一般统称为翡翠，缅甸，日本，前苏联，
墨西哥，美国加利福尼亚州等均产有硬玉，但其质量与产量远不如缅甸。

20、《下一个疯狂是谁》的笔记-第56页

        过去的女孩子是7岁开始佩玉，然后老爷和太太会跟丫鬟讲，明天小姐开始佩玉，你们两个人一定
要看到，如果小姐摔个跟头把玉给弄碎了，要打30大板，三年不给工钱，然后丫鬟天天就开始看着小
姐，其实是为了看这个玉。那么久而久之17岁以后，小姐长大成人出嫁了，那她表现得就和别人家的
孩子不一样，她就落落大方，走起路来温文尔雅，彬彬有礼。

21、《下一个疯狂是谁》的笔记-第11页

        根据普洱茶的生物特性，通常10年以上的普洱茶已经基本失去了茶本身的香气，而20年以上的普
洱茶已经完全失去了喝的价值，它和古董一样完全变成了一种历史年份的象征，已经失去了茶本身的
内在意义。

通常普洱茶超过20年就不能喝了，其营养成分已经完全消失，而生普洱茶的保质期最多为50年。

22、《下一个疯狂是谁》的笔记-第55页
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        我们说黄金有价玉无价就是这样的，因为黄金你可以看它的重量，它的成色，它有一个基本的估
计标准价格

23、《下一个疯狂是谁》的笔记-第81页

        福建炒家的热钱退场造成了2007年第四季度到2008年三月的紫檀泡沫破裂。
-------福建人。。。。。钢材市场。。。。。
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