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《旅游经济学》

前言

旅游业是朝阳产业，发展势头强劲，发展前景广阔。旅游业在国民经济中地位的不断提高，使人们越
来越重视对旅游经济活动的研究。培养通晓旅游经济理论的专门人才、传播旅游经济学知识，有利于
现代旅游业健康、快速地发展。我国高等教育正在摆脱传统单一的人才培养模式，以职业性和应用性
为基本特征的高等职业教育已初具规模。旅游专业的高等职业教育是我国高等职业教育的重要组成部
分，也是我国旅游业健康、快速发展的重要支持。而要搞好旅游专业的高等职业教育，拥有一套适合
高等职业教育的教材无疑是十分必要的。“旅游经济学”是旅游专业的基础课，也是旅游专业高职教
材体系的重要内容。我们将经济学的基本原理应用于旅游业的实际，并运用旅游学、管理学等多学科
知识，密切结合高职高专教育的特点，编写了这本教材。针对高职高专学生的实际情况，本教材在内
容、结构和体例上均作了全新的调整与创新，在编写时注重突出以下几个特点：一是突出高职高专教
育的职业性、实用性与可操作性，不拘泥于学科、学术的理论性；二是力求处理好本教材下接中职、
上接本科的衔接过渡关系，深入浅出、适度够用、可教可读、生动有趣；三是尽力使内容丰富而精炼
，并不因强调易读性而成为俗浅的丛书，而是将严谨的科学性与形式的灵活性自然地融于书中；四是
在系统介绍旅游经济学基本理论和知识要点的基础上，重视旅游经济分析方法的实证运用，精选了国
内外旅游经济的几十个案例，利于学生对旅游经济学的基本知识、基本原理和基本分析方法的理解与
掌握，适应高职高专旅游专业教学的需要。本教材共分为九章。第1章概述了旅游经济活动，为以后
各章的学习打下良好的基础，第2章至第5章分别介绍了旅游产品、旅游供给与需求、旅游价格、旅游
消费，第6章至第8章介绍了旅游市场、旅游收入、旅游投资，第9章介绍了旅游产业结构及其优化。由
于本书定位在“入门”与“能力培养”上，因此，在编写过程中，删减了偏深的理论论证和繁琐的理
论推导，突出经济学与旅游行业具体实践的融合，强调了对象的针对性与广泛的适用性。本书力求经
纬分明、启智驱行、集彩成锦，便于理解和自学，使初学者快速准确地掌握旅游经济学中的一些最基
本的原理。本书的配套课件可在科学出版社的网站免费下载。本书由和军博士主编，参加编写的人员
及各自负责编写的章节如下：和军、刘静编写第1章；刘蕾、崔巍编写第7、9章；曹宁编写第3、5章；
石张宇编写第2章；刘英杰编写第4章；徐立娣编写第6章；王晓娟编写第8章。全书由和军统改、定稿
。本书在编写过程中，参考了国内外学者的大量文献，在此向文献的作者表示深深的谢意。特别感谢
毛金凤副教授对部分章节的编写建议。由于编者的学识和经验有限，加之时间仓促，书中难免有错误
和疏漏之处，敬请读者批评指正。
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《旅游经济学》

内容概要

《旅游经济学(修订版)》的编写密切结合高职高专教育的特点，将经济学的基本原理应用于旅游行业
，力求完整地介绍旅游经济的基本概念、原理和分析方法，突出知识性、趣味性、职业性和实用性。
《旅游经济学(修订版)》深入浅出、适度够用、可教可读，内容丰富而精炼，注重实证案例的运用。
全书共分九章。主要内容包括旅游经济活动、旅游产品、旅游供给与需求、旅游价格、旅游消费、旅
游市场、旅游收入、旅游投资、旅游产业结构及其优化等。
《旅游经济学(修订版)》适合作为高职高专旅游专业及相关专业的本科教材，也可供旅游经济工作者
及对旅游经济学感兴趣的读者参考。
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章节摘录

插图：2）旅游服务设备、设施的完善。产业革命的成功与发展使旅游住宿条件、餐饮条件及旅游娱
乐条件有了极大的改善。产业革命带来现代工业和经济贸易的发展，使这一时期的饭店业也从客栈时
期过渡到了大饭店时期。其特点是，不仅规模更大，设施更加豪华、舒适，而且服务正规，具有一定
接待仪式和一定规格的礼貌礼节。以美国为代表，在18世纪末，其饭店业就有了较快的发展。在1
。794一年建成的第一座饭店——都市饭店，标志着世界饭店业进人大饭店时期。随后建立的特莱门饭
店、阿斯特饭店和帕克斯特饭店等饭店，为美国饭店业在世界饭店业的发展历史上占有重要位置奠定
了基础。在美国饭店业迅速发展的同时，欧洲国家的饭店业也不甘示弱，19世纪末各国相继建成了一
些豪华的大饭店。如1874年在柏林建成的恺撒大饭店，1876年开业的法兰克福大饭店，1880年建成的
巴黎大饭店，1885年建成的罗浮宫大饭店，1889年开业的伦敦萨伏依饭店等，都是一些规模宏大、设
施豪华、装饰讲究、服务一流的饭店。与此同时，餐饮业也快速发展起来。不仅咖啡屋、酒吧和餐馆
比以前更多，而且餐饮设施和服务也大为改善。它们共同为旅游业的开展创造了舒适和便利的条件。
此外，在游乐业方面，随着旅游需求的增加，不仅在一些旅馆建有娱乐设施，如舞厅、弹子房等，而
且开始了海滨休养地的建设。例如，1846年，位于英格兰西海岸的布莱克普建起了海滨休养地，随后
又在英格兰南端建起了波恩茅斯海滨休养地，以及英格兰西海岸的绍斯波特休养地等。它们的建立为
人们提供了观光和度假的场所，进一步推动了旅游活动的开展。（3）产业革命推动了旅行社的产生
和发展产业革命促使社会分工更加细化。在旅游供给和需求大量产生的同时，各种专门从事旅游业务
的服务机构也纷纷建立并发展起来。1845年，世界上第一家旅行社——托马斯·库克旅行社建立，开
始有组织地提供旅游活动的各种专门服务。随后，欧洲、北美的许多国家及亚洲的日本也先后组建了
旅行社或类似的旅游机构，如英国成立的帐篷旅游俱乐部，法国和德国成立的观光俱乐部以及日本设
立的起初称为“喜宾会”、后被定名为“日本交通公社”等旅行社。这些旅行社或旅游机构的成立，
为现代旅游的发展提供了重要的服务保障。旅行社的产生和发展，把旅游主、客体联系起来，成功实
现了旅游需求和旅游供给的有效对接，使旅游活动由少数人独享，发展成为多数人，甚至是全球性的
活动。在此过程中，旅游活动的经济性质更加突出，对各国的经济影响也更加重大。至此，以旅行社
的建立和发展为标志的旅游经济活动正式形成。
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编辑推荐

《旅游经济学(修订版)》：高等职业教育“十一五”规划教材，高职高专旅游类教材系列
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