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《房地产营销》

内容概要

房地产业在我国是一个既古老又年轻的产业。现代房地产业在我国的兴起，虽然是近20多年的事，但
其发展迅猛。本书为“房地产经营管理丛书” 中的一本，阐述了房地产市场营销的概念、市场调研、
市场定位、市场营销策略、销售执行、后营销策略等内容，同时借鉴外国成熟房地产市场的发展特点
并结合我国的实际，探讨我国房地产经营的规律及发展趋势。本书内容丰富，体系完整，可供从事房
地产人员参考。 
    房地产营销是开发商全方位、全过程地适应市场需求以至引领市场需求的自觉行为，一般由市场调
研、市场定位、营销策略制定、营销策略执行和调整等过程组成。近年来，随着行业的不断成熟，部
分企业已经开始进行房地产后营销的实践活动，同样构成了房地产营销的过程之一。本书结合我国房
地产的实际，以房地产营销全过程中实际操作的内容和顺序作为主线，穿插案例加以说明。该书内容
全面，理论紧密联系实际，可操作性强，相信对房地产市场的营销工作有着更为实际的指导意义。
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