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《中国审计市场竞争行为研究》

内容概要

《中国审计市场竞争行为研究--基于产业组织理论视角》是王芸在其博士论文基础上修改完善所形成
的专著，是其攻读博士学习成果的集中体现，全书观点明确、思路清晰、数据翔实。本书从产业组织
理论视角，辅以企业资源基础观来研究会计师事务所的竞争行为得出的研究结论，是现代社会科学理
论综合化发展的一种探索，也有利于进一步丰富已有产业经济学、管理学、审计学的研究成果。同时
，本书提出政府对审计市场监管的重点不应在于市场集中度的高低，而是会计师事务所的竞争行为是
否利于审计质量的提高。会计师事务所的合并行为应是事务所自愿性需求，应优先考虑整合人力资源
、品牌资源和客户资源，这样才能提高会计师事务所的竞争优势。政府的责任是引导事务所合并，而
不是强制性改善审计市场结构。会计师事务所应注重异质性资源的培育与获得，这样才能实施其竞争
对手难以模仿的竞争策略，利用产品差异化获得审计收费溢价和提高市场占有率。这些建议对政府出
台的相关监管政策和会计师事务所正确认识自身资源与其市场策略关联性，制定适合自身状况的发展
战略有着较好的实践指导价值。
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章节摘录

　　二研究思路与本书的框架　　本书的基本结构由四个部分组成。第一部分是本书的研究背景和分
析框架说明，即第一章绪论，主要介绍本书的研究背景、研究动机、相关的文献回顾、研究范围、研
究方法和研究思路。　　第二部分是对审计市场竞争行为的理论分析，包括第二章和第二章，主要通
过对审计市场特征和我国证券审计市场的特殊性分析，进一步剖析影响事务所竞争行为的因素，并运
用产业组织理论、企业资源基础理论对审计市场行为的形成机理进行系统分析，提出影响审计市场竞
争行为的外部因素和内部因素。　　第三部分对我国证券审计市场中会计师事务所的竞争行为的实证
考察，包括第四至第七章。第四章主要研究价格竞争行为的动机、能力与表现，判断我国证券审计市
场是否存在低价揽业行为。第五章主要考察会计师事务所间的合并行为，合并的动用是追求市场势力
，还是整合事务所资源，合并是否会妨碍竞争。第六章和第七章通过刘会计师事务所促销行为的考察
，判断拥有不同资源的会计帅事务所采取促销手段是从事迎合客户偏好的报告竞争，还是从事品牌、
声誉竞争，事务所是否通过专用性资产投资来获得异质性资源，实行产品差异化竞争行为。　　第四
部分即第八章，重点是相关政策建议。根据前文研究成果，对我国审计市场竞争行为有效性做出总体
评价。并针对我国审计市场中存在的问题，从产业政策和会计师事务所发展战略两个层而提出相关建
议。本书认为，政府应推进公平的产业政策，放开审计收费的价格管制消除事务所合并中的歧策性壁
垒，加大对报告竞争行为的监管力度，提高事务所与客户的合谋成本会计师事务所则应注重人力资源
、品牌资源和客户资源的培育，将资源优势转化为竞争优势，重视自身经营战略的选择。　
　&hellip;&hellip;

Page 6



《中国审计市场竞争行为研究》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 7


