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《市场进入壁垒理论》

内容概要

市场进入壁垒是产业经济学或产业组织理论中的一个热点、重点和前沿研究领域，其主要学派的理论
对相关国家的反垄断政策制定和司法实践产生了重要影响。本书回顾了市场进入壁垒理论形成与发展
的历史轨迹和思想历程,介绍、剖析了主要理论学派的思想基础、观点分歧和政策主张，讨论了市场进
入壁垒的成因和福利后果，对市场进入壁垒的作用机制和效率分析提出了系统、完整的理论和实证分
析框架，并就中国的产业进入壁垒问题提出了政策建议。

本书可供对进入壁垒问题感兴趣的教师、研究生、具有经济数学基础的高年级本科生、研究人员以及
政府部门从事反垄断和竞争政策研究及相关司法实践的工作人员阅读。也可用作产业经济学或产业组
织理论课程中关于市场进入壁垒问题的教学参考书。
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作者简介

徐国兴，生于1964年2月，安徽省嘉山县人，经济学博士。先后就读于安徽工学院、吉林工业大学、中
国人民大学。机械工业信息研究院副研究员，多次主持重大科研和咨询项目，三次获得省部级科技进
步成果奖。主要理论研究方向为西方经济学。
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