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《管理经济学》

内容概要

《管理经济学》主要内容：管理经济学是运用经济学理论和决策科学的分析工具，研究组织如何在面
临约束的条件下，做出最优管理决策的一门应用性交叉学科。管理经济学是经济管理类专业的一门重
要的专业基础课。该书的总体目标是以培养学生的分析能力为核心，通过教学使学生把握企业决策活
动的基本规律和特点，能够应用经济学的基本原理和分析工具，实现管理活动的理性思考与理性创新
。其具体目标：一是让学生掌握管理经济学的基本理论和分析工具，并能够运用这些原理和工具分析
解决管理实践中的问题。二是培养学生进行科学决策的能力，通过案例讨论和各种管理决策的训练，
使学生初步具备使用科学理论和方法进行管理决策的基本知识，为将来从事实际管理工作奠定方法基
础。
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