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内容概要

《高等职业教育"十二五"规划教材:经济学基础》根据教育部颁布的《高职高专经济学课程教学基本要
求》和“必需、够用”的原则，结合多年的教学及编写经验的积淀，确定编写内容、结构和要求。按
照编写框架，全书共十一章，包括经济学导论，供求、价格、弹性理论，消费者行为理论，生产函数
理论，成本与收益理论，市场类型理论，博弈理论，分配理论，国民收入决定理论，失业与通货膨胀
，政府调控理论。
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章节摘录

版权页：   插图：   4.开展消费者教育 企业应向消费者提供他们所需的知识和信息，使之成为一个聪明
的有能力的消费者。这样做，不仅对消费者、对社会有利，对企业也是十分有利的。它能帮助消费者
形成对产品、服务的合理评价和预期，从而减少对企业的不满；能提高消费者的满意度，提升企业印
象，从而扩大企业销售量。 三、消费决策分析 消费者除了购买商品外，还要享受闲暇、旅游和提高
未来的福利水平。在收入分配项目选择与比例安排上，要在劳动供给、储蓄、投资等方面作出合理的
决策。 （一）劳动供给决策 一个家庭所拥有的时间是有限地，每个人一天最多有24小时，那么每个人
每天用于劳动的时间有多少。每个人的时间可以分为工作和闲暇两部分。在工作中支出劳动，是有报
酬的；闲暇中不支出劳动，是无报酬的。一个人把多少时间用于工作、多少时间用于闲暇取决于工资
水平的高低。工资水平较低时，劳动者倾向于多劳动、少休息，以牺牲闲暇时间来赚取更多的收入；
工资水平较高时，劳动者倾向于多休息、少劳动，尽可能节省劳动时间来换取更多的闲暇。 工资的变
动对劳动供给的影响可通过替代效应和收入效应来进行说明。闲暇时是没有收入的，享受闲暇就必须
放弃工作所能得到的工资，所放弃的工资就是享受闲暇的机会成本。替代效应是指工资增加引起的工
作对闲暇的替代。因此，随着工资的增加，替代效应使劳动供给增加。另一方面，随着工资增加，人
们的收入增加，物品与劳务的需求增加。闲暇也是一种正常物品，因此，随着收入增加，人们对闲暇
的需求也增加，增加闲暇必定减少劳动时间，这就是工资增加引起的收入效应。收入效应使劳动供给
随工资增加而减少。 工资增加引起的替代效应和收入效应对劳动供给起着相反的作用。如果替代效应
大于收入效应，则随着工资增加，劳动供给增加；如果收入效应大于替代效应，则随着工资增加，劳
动供给减少。劳动者对于劳动供给的决策取决于劳动的价格，即工资水平的高低。工资水平比较低，
增加工资，劳动供给会增加，但工资水平高于一定程度时，再增加工资，劳动供给反而会减少。 （二
）消费与储蓄决策 消费可说是人们经济活动中最重要的一环，我们甚至可以说，经济活动的最终目的
是为了消费。从这个角度看，消费是经济活动中最主要的推动力，没有消费就没有生产。 1.自发（性
）消费和储蓄 自发（性）消费和储蓄是指一个人最基本的消费数量，此数量大小与其所得无关。对一
个国家来说，即使没有任何生产与收入，消费也不可能完全停止，至少需要有能够维持生命的最低生
活水平的消费，即存在正的自发消费。为自发性消费而必须动用过去的储蓄，存在负的自发储蓄。 2.
引致（或诱致性）消费和储蓄 由于人们的欲望是无穷的，只要能力可及，一个人的消费会随所得增加
而上升，以使自己的效用更高。换句话说，当一个人所得增加时，其消费也会增加，而增加的消费是
被所得增加而诱发，故称为引致或诱导性消费。随着国民收入的增加而引起的消费与储蓄，都是国民
收入的递增函数。 3.计划与实现的消费与储蓄 计划的消费与储蓄是指事先打算进行的消费和储蓄。实
现的消费与储蓄是指已经进行的消费与储蓄。 4.储蓄的动机 一般而言，人们储蓄的动机有两个：①预
防的动机，因为虽然现在有很多所得可供消费，但不一定表示未来一定也有所得可供消费，因此，为
预防及避免未来没有所得可以购买，所以现在先保留一些所得供以后消费支用。②获利的动机。储蓄
的第二个动机是为未来赚取更多的所得。储蓄可以让人们累积未来消费的所得，人们可以把这部分钱
放在银行中收取利息，或拿去投资赚取利润。无论如何，储蓄不但可以使消费延后，还可以借以在未
来享有更多的消费。 （三）投资决策 消费者决定以什么形式和规模进行投资也是消费者决策的主要
内容，如购买股票与债券的金融资产投资，购买房地产、艺术品等的实物资产投资，以及用于教育等
的人力资本投资。 家庭进行投资的目的是为了实现未来的收入最大化，以及从这种收入中得到的效用
最大化。消费者的决策结果常常是不确定的，所以，消费者在作出决策时总要冒不同程度的风险。风
险感知是指当消费者不能预测购买决策的后果时所面临的不确定性。消费者感知到的风险程度，以及
他们对风险的耐受力是影响消费策略的重要因素。需要强调的是影响消费者购买决策的是意识到的风
险而非风险本身，如果一种产品没有风险，可消费者认为有风险，他就会慎重考虑；相反一种产品有
风险，可消费者没有意识到，可能就不会影响其购买决策。 哪一种投资的未来预期收益率高，人们就
会投资于哪一种项目。所以，决定人们采取什么投资形式的决定性因素是每种投资形式的未来收益率
。
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