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《消费主义与消费生态化》

内容概要

《消费主义与消费生态化》分为上、下编，是在工业文明向生态文明演进的大背景下，基于人类文明
的维持和发展与生产活动、消费活动、自然生态的密切相关性，对消费主义和消费生态化的研究。上
编主要研究消费主义和当代社会：在揭示消费主义产生和蔓延的经济、文化等社会根源的基础上，概
括它的表现形式，梳理它进入人的心理结构的途径，剖析它的危害和实质，厘清它与生产主义的区别
和联系，揭示批判消费主义要达到的主要目的。下编主要研究如何用消费生态化破解消费主义：在界
定消费生态化这一范畴的基础上，论证它为什么是生态文明的重要内容，从本体论、认识论、价值论
、方法论等层面，探究消费生态化的哲学意蕴，讨论践行消费生态化所要达到的主要目的和所需要的
现实条件。
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　　第一节　消费主义是生产主义发展的产物
　　　一、生产主义的三大思想支柱
　　　二、推动生产主义转变为消费主义的现实力量
　　　三、消费主义对发展中国家的影响
　　第二节　批判反思消费主义的基本视野
　　　一、摆正消费与生产及人的需要的关系
　　　二、认清人与人、人与自然的相互关系
　　　三、立足于促进可持续发展
　第二章　消费主义的表现形式和泛滥的文化心理机制
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　　　⋯⋯
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章节摘录

　　物极必反。过度压抑必然引起强烈反抗。西方中世纪基督教神学的一统天下，终于被15世纪发端
于意大利的文艺复兴和16世纪席卷欧洲的宗教改革所打破。文艺复兴所造就的人文主义，叫响了“面
向自然、面向人”的口号。尽管一般来说，人文主义者并不按科学所要求的态度去研究自然，但是，
他们对大自然的热爱，对大自然的和谐、壮丽发自内心的赞叹所造成的文化氛围，却直接促进了占星
术、炼丹术和自然哲学的繁荣，从而间接促进了自然科学的发展。人文主义的思想家还从哲学和神学
的角度论证了人的价值，在他们的笔下，人是上帝的杰作、世间最宝贵的生灵。他们通过论证人的尊
严、张扬人的能力、宣扬人的自由，促进了人的欲望和理性的解放。宗教改革则打破了教会组织对人
的全面统治，为实践“面向自然、面向人”创造了相对宽松的社会环境。文艺复兴和宗教改革还为资
本主义制度的建立创造了必要的思想条件。可以说，正是人文主义、宗教改革、资本主义精神、近代
科学技术的相互激荡，相互促进，催生和巩固着资本主义的经济制度、政治制度，使西欧首先告别了
封建社会，进而把整个人类带进了新的历史时期。　　欲望无限的人生观是资本主义文化的重要表现
。在它产生和蔓延的过程中，形成于英国的功利主义起了举足轻重的作用。功利主义是一种关于如何
把个人利益和公共利益结合起来的伦理学说。它首先是由18世纪法国百科全书派的重要成员爱尔维修
提出的。爱尔维修认为，“利己”这种寻求肉体快乐、保全自己生命、谋求自己幸福的情感，是人类
永恒的、普遍的本性，因此，个人利益是道德的基础，问题在于，一个人在追求自己的利益时，如何
才能做到不妨碍他人也在追求自己的利益。19世纪英国的伦理学家边沁和约翰·密尔，则把爱尔维修
的上述思想和英国的经验主义结合起来，并使之理论化。　　⋯⋯
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精彩短评

1、写论文用，昨晚参考。。。。
2、帮别人买的，作为门外汉，只能说看起来不错，内容不晓得啦
3、书写得很通俗易懂，而且用功不少，是一部不错的读物。
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