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作者简介

　　李红，经济学教授，博士（后），1996年至今从事国际区域合作与空间经济问题研究，先后在广
西大学东南亚研究中心、理学院、澳门科技大学可持续发展研究所、澳门大学澳门研究中心和广西大
学商学院教研，在国内外发表“区域贸易数量分析”与“跨边境经济合作”系列论著3部、论文30多篇
，获省部级奖3项。主讲《区域经济学》、《国际经济学》、《文化贸易》、《中国一东盟区域合作
》等双语课程，主持国家自然科学基金及教育部社科基金项目各1项。
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章节摘录

　　古往今来，创意人才一直是跨国流动性最高的人群，他们的流动促成文化交往、技能和知识的传
递以及新思想的产生。正因为创意人才的流动性大，故应该想方设法吸引和留住创意人才。首先，可
以通过创造多样化的宽松的环境，促进生活和工作相结合，从而激发从业者的创意。它还表现为高度
的开放性和广泛的对外联系，只有高度开放并与外界频繁信息交流的创意产业集群，才能获得持续成
长的动力，也只有具有不断发展能力的创意园区才能吸引人才。其次，加强园区内部的协作，重视合
作与非正式交流的社团文化，建立合作机制中各方之间的互动模式，提高园区内部的关联度。最后，
一个可持续成长的创意园区需要依靠输出个性特色的品牌来促进自主发展和吸引人才，所以要注重打
造园区的品牌，增强创意集群的市场竞争优势。　　在创意园区内，创意要形成产业，不但需要设计
师、工艺美术家、创意策划人，还需要擅长将其创意作品“产业化”和“市场化”的文化产业经营管
理人才和文化市场营销人才，即所谓的“新媒介人”阶层（如艺术经纪人、传媒中介人、制作人、书
商、文化公司经理等）。他们对艺术熟悉，有战略眼光，能够开拓市场，善于管理。①不仅能够直接
将艺术品推向市场，而且还能够促使创意向传统产业等多方面渗透，进而将艺术家的创意成果转化为
企业家的经营资源，实现创意市场化和产业化。因此，培养和引进从事创意产业的各类专业人才，尤
其是高级人才，就成了创意产业园区的重要任务。中国文化部自2006年起举办10+3文化人力资源开发
研讨班，已经培养和造就了一支熟悉东盟文化、掌握文化产业专业知识、具有管理能力的高级专业技
术人才队伍。未来，这样的人才还需大量开发。　　⋯⋯
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