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内容概要

《儒家思想与高储蓄、低消费之谜:基于行为经济学的视角》内容简介：金融作为现代经济运行的神经
中枢，其体系结构及运行质量对一国经济发展和居民生活的影响越来越重要。相应地，金融学作为经
济学科桂冠上一颗最耀眼的明珠，已经成为上至国家领袖、下至平民百姓的必修课程。
中国在迈向市场经济的进程中，面临着经济体制的转轨和发展模式的转型，金融体制的改革与发展成
为这个过程中重要的核心环节。这既需要我们认识并顺应经济系统和金融体系的演进理性，又需要决
策者的调控与规制建设。全方位、多层次的问题摆在我们面前，其广度，其深度，其复杂性，远比发
达经济体成长过程中所经历的要深刻。
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章节摘录

　　虽然刺激的独特作用因不同的行为领域和不同的个体而不同，但有一个重要的总效应：一种刺激
的近似程度在决定对情感系统的刺激程度过程中起着重要的作用。近似性可从不同的角度来定义：地
理的、时际的、视觉的、社会的，等等。比如，一盘美味佳肴，如果恰好是在附近，可以立即享用、
可以看得见或正在被别人享用，你饥饿的感觉就会更加强烈。类似地，一个惹你生气的人，如果正在
你的视力所及的地方，或就在你旁边，你生气的程度会更高。情感系统的这一特点在人们进行跨期选
择时表现得非常典型。　　（二）情感与理性的双向影响途径　　神经学家已经证明了在大脑原始系
统与大脑前叶之间存在神经联系（特别方向的神经道路）。这种神经联系的存在表明情感系统能够影
响理性系统。情感系统的加强可能会使理性系统更加关注自身相关需求。比如，当情感系统将饥饿的
感觉传送给理性系统，这会帮助理性系统更加专心思考，以决定是否要进餐。事实上，存在大量的事
实表明，情感在决策形成过程中是个核心变量。　　同时，也有大量的研究关注心理学家所谓的人们
判断中的“动机”（刺激）偏差，即情感系统误导认知理性作出错误的决定（Kunda，1990）。比如
，对香烟的上瘾就是一种神经生理学大脑状态，这种状态直接刺激吸烟的动机，同时也影响吸烟者对
吸烟的成本收益的认识（Sayette，2001）。因为刺激偏差降低了理性系统公正判断最优行为的努力，
因此提供了情感系统影响行为的第二条途径。　　另外，从大脑前额到大脑原始区域的神经联系也为
理性系统影响情感系统提供了路径。有时，这种影响表现为理性思考激活情感系统的情绪反应。特别
是在经济行为当中，理性系统可以控制或抑制情感系统的动机。然而，虽然一般程度的自我情绪控制
是可能的，这种控制本身还是会使行为主体在情绪和生理上感到疲劳，因而不能持久，有时甚至会增
强所要抑制的情绪反应（Ochsner和Gross，2004；Wegner，1992）。　　⋯⋯
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精彩短评

1、一本正经的说假话，跨学科装逼利器
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