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前言

　　作“序”，要求的是对“序”之对象进行评价与介绍。所以，往往会请一些著名的、权威的专家
学者对文章或书进行客观的述评，这对“书”的传播有意义。为此，关于本套专著系列，出版社也要
求作一个总序。原本想按照惯例请权威人士撰写，然而，最终还是亲历而为。主要基于这样的考虑：
书是给人们读的，让人读得顺畅，读得有兴趣，读得有感觉，读得有收获，不仅是写书人的追求目标
，也只有作者本身最清楚关键所在。因此，作为上海对外贸易学院产业经济学学科的带头人，写一总
序应该是责无旁贷的。　　上海对外贸易学院是一所原对外贸易部部署院校，是全国两所对外经济与
贸易特色高等院校之一。新中国对外经济与贸易事业发展的需要催生了上海对外贸易学院的诞生。学
校创办于1960年，经过几十年的历程，从一所百人高等院校发展成为万人大学。更重要的是，2004年
制定了《2004～2010年发展规划》，标志着学校从以规模扩张为主的外延发展阶段转向以教学质量提
高为主的内涵建设阶段，确认了学校办学理念、办学定位和办学特色；2006年以优秀成绩通过教育部
本科教学水平评估，表明已基本完成学科和专业设置结构调整；2007年以加强学科建设为突破口，制
定了《2008～2012年学科建设规划》，明确了把学校建成上海国际贸易中心建设的人才培养基地和决
策咨询思想库的发展目标。而适应学校内涵建设要求和“人才培养基地”、“决策咨询思想库”发展
目标的产业经济学科是学校重点建设学科，承担着服务于学校学科结构完善并为之提高学科建设水平
的重任。2009年，产业经济学科被上海市教育委员会批准为重点学科，这一新平台的提供，催生了产
业经济学学科建设的高起点，专著系列的出版成为适应这一高起点建设的支撑力量。
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内容概要

《中国城市居民文化产品消费行为研究》内容简介：上海对外贸易学院是一所原对外贸易部部署院校
，是全国两所对外经济与贸易特色高等院校之一。新中国对外经济与贸易事业发展的需要催生了上海
对外贸易学院的诞生。学校创办于1960年，经过几十年的历程，从一所百人高等院校发展成为万人大
学。
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章节摘录

　　第二部分为“文化消费与消费社会”。该部分对消费者行为产生的社会环境进行了阐述。笔者通
过对社会形态变化过程的社会学分析，对消费社会中消费者消费行为特征进行了提炼，为中国城市居
民文化产品消费行为研究勾勒出了消费的社会背景，即“中国社会处于生产社会与消费社会并存时期
，中国消费者的消费行为既具有生产社会的基本特征，又具有消费社会的特征，即‘信息依赖’与‘
消费认同”’。　　第三部分为“文献综述”。本部分对国内外的相关研究文献进行了回顾与梳理，
提出了现有研究所具有的研究单一性及研究局部性特点，同时指出存在的诸多研究空白，如对文化产
品消费行为的系统研究、对文化产品消费市场的细分研究等。　　第四部分为“研究设计”。本部分
以消费者购买行为模式为此次研究的理论依据，构建了本研究的概念模型，提出了相应的关系假设，
并且对进行假设检验的工具设计、抽样设计和数据收集等内容进行了具体阐述。　　第五部分为“假
设检验”。本部分除了对样本进行分析外，利用因子分析提炼的八个公共因子进行了假设修正，并对
各变量关系进行了相关检验。根据检验结果，笔者尝试建构了中国城市居民文化产品消费行为模式。
　　第六部分为“基于模型的文化产品消费行为分析”。本部分在第五部分研究成果的基础上，运用
快速聚类分析法将总样本细分为八个细分市场，并且从人口统计变量特征、文化产品消费行为表现、
文化产品信息获取渠道、购买产品选择以及消费同伴等方面对每个细分市场进行了特性描述；在本部
分还利用问卷数据，对不同地域消费者文化产品消费行为以及闲暇时间与文化产品消费行为的关系进
行了分析。　　第七部分为“结论与展望”。本部分对数据分析结果进行了总结，认为现阶段中国城
市居民文化产品消费行为在受到中国传统文化深远影响的同时，还具备了鲜明的时代特性，兼备消费
社会中消费者消费行为的特征；针对国内外学者相关研究中提出的推动文化产业发展、促进文化产品
消费的对策，笔者指出经济收入的提高以及闲暇时间的增加不是推动文化产业发展的根本，加强消费
者的专业技能培养、修正关于文化产品消费的态度才是推动文化产品消费的关键。在本部分，笔者同
时对本研究的局限性进行了讨论，为进一步研究提供了建议。
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精彩短评

1、值得搞专业的人士一睹。
2、统计分析
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