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前言

　　相对一般产业而言，报业是一种特殊产业。报纸作为一种大众媒介，它具有环境监视、社会协调
、文化传承等多种社会功能。其生产和消费同一般消费品迥然不同，一般消费品的生产和消费往往仅
局限于私人领域，而报纸的生产和消费已经超出私人领域，延伸到了公共领域，这种延伸使报纸等大
众传媒在公共决策中的作用不可或缺。在西方，大众传媒素有第四权力之称；在中国，大众传媒被视
为党和政府的喉舌。正是由于这种特殊性，报业等大众传媒的经营体制不仅取决于一个国家的经济体
制，而且与一个国家的文化传统、政治体制息息相关，世界各国的传媒经营体制大相径庭。于是，报
业很少进入经济学家的视野而得到足够的关注。　　报业的特殊使报业的市场结构举足轻重。在西方
，它关乎文化的多样性、人们的信息渠道、意见的自由表达和政治的民主化等一系列至关重要的问题
。西方经济文献对报业的关注几乎就是从报业的市场结构问题开始的。　　20世纪60年代，西方报业
市场“一城一报”的格局十分普遍，少数大都市的报业市场则是由少数寡头垄断，并且越来越多的日
报为越来越少的报业集团所控制。西方报业的垄断已经危及到文化的多样性、人们的信息渠道等。这
一时期恰好是哈佛学派、芝加哥学派深入讨论市场结构问题的年代。于是，报业市场结构问题成为人
们关注的焦点。近几十年，西方对报业市场结构的研究热情一直十分炙热，经久不衰。
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内容概要

《报业市场结构研究》主要内容简介：报业的特殊使报业的市场结构举足轻重。在西方，它关乎文化
的多样性、人们的信息渠道、意见的自由表达和政治的民主化等一系列至关重要的问题。西方经济文
献对报业的关注几乎就是从报业的市场结构问题开始的。
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章节摘录

　　1.2.1研究目标　　在理论上，本书旨在基于报业特有的盈利模式揭示报业市场结构问题如何不同
于经典理论的一般性解释；在实践上，本书拟探讨如何优化中国报业的市场结构。具体而言，本书的
研究目标可以细化为：　　（1）基于盈利模式从理论上推演报业的市场结构，考察报业的盈利模式
与市场结构的关系。　　（2）探讨报业的盈利模式如何决定报业市场结构的演进。　　（3）考察报
业的盈利模式如何影响报业垄断的经济效率和社会效率。　　（4）讨论如何优化中国报业的市场结
构。　　前三个目标是一般性的理论考察，并非具体针对特定国家的报业，以揭示特有的盈利模式如
何使报业市场结构问题不同于经典理论的一般性解释。这三个目标是目标（4）的理论基础。但是，
由于中国现今的报业市场是在报业经营体制改革的进程中逐步形成的，存在时间很短，不能体现市场
结构演变的规律，因此，目标（2）主要通过考察西方报业市场而实现。　　目标（4）是基于报业的
市场结构与其他行业市场结构的差异，及中国报业市场结构与西方报业市场结构的不同，来探讨对中
国报业市场结构的优化。　　对前三个目标的理论考察是本书的研究重点。因此，本书并非中国问题
的应用研究，而是报业问题的基础理论研究。　　1.2.2研究思路　　许多针对中国特定产业市场结构
的研究往往遵循了“结构一行为一效率”这一描述性框架，大多用市场集中度、市场壁垒、市场绩效
等变量对这些产业进行描画，通过中、西方的比较，寻求市场结构优化的目标模式和路径。少数对中
国报业市场结构的研究也因循了类似的思路。
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